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ПРОНИКНЕННЯ ПРОПАГАНДИСТCЬКИХ ІДЕЙ ІЗ РОСІЙСЬКИХ МЕДІА 
В УКРАЇНСЬКІ ЗМІ ЧЕРЕЗ ІНОЗЕМНІ ВИДАННЯ 

Актуальність дослідження зумовлюється зростанням впливу іноземних видань на українську аудиторію 
на тлі їх інтеграції в український інфопростір. Дослідження зорієнтоване на визначення специфіки інформа-
ційного впливу закордонних англомовних видань на українське суспільство в умовах активного функціону-
вання глобальної інформаційної війни. У ході дослідження встановлено, що на тлі повномасштабної війни 
в українських мас-медіа реалізується активна протидія російській дезінформації, проте окремої уваги потре-
бують і зарубіжні видання, котрі вже користуються в Україні певним авторитетом, але вони й самі можуть 
бути жертвами російської пропаганди, оскільки, згідно з даними досліджень, ще у 2018 р. було встановлено, 
що «частка російського інформаційного впливу припадає аж на 62% утручань у внутрішні справи інших дер-
жав». Отже, російські наративи можуть поширюватися в український інфопростір зокрема й за допомогою 
посилання на західні медіа, у матеріали яких вони вже були вміщені. Визначено, що кількісна перевага під 
час акредитації журналістів у зонах бойових дій протягом перших пів року повномасштабної війни належить 
саме іноземним ЗМІ. Це вказує на видозмінення специфіки інформаційного впливу в російсько-українській 
інформаційній війні. Саме тому заявлена проблематика потребує актуальних досліджень у контексті виро-
блення механізмів протидії інформаційній війні. Окрема увага звертається на те, що однією з провідних 
світоглядних концепцій російської пропаганди виступає теза, що в Україні відбувається не російська агресія, 
а протистояння Росії та НАТО. Таку позицію активно просувають російські ЗМІ. Відповідно, іноземні медіа, 
цитуючи їх, автоматично ретранслюють означений меседж. Це один із прикладів того, як російська пропа-
ганда може поширюватися в іноземних медіа і з них навіть потрапляти й в українські. 

Ключові слова: іноземні англомовні видання в Україні, російсько-українська інформаційна війна, вплив 
журналістики на суспільство, російська пропаганда за кордоном, повномасштабна гібридна війна.
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PENETRATION OF PROPAGANDA IDEAS FROM RUSSIAN MEDIA INTO 
UKRAINIAN MEDIA THROUGH FOREIGN PUBLICATIONS

The relevance of the study is determined by the growing influence of foreign publications on the Ukrainian 
audience against the background of their integration into the Ukrainian information space. The study is focused 
on determining the specifics of the information impact of foreign English-language publications on Ukrainian 
society in the conditions of the active functioning of the global information war. In the course of the study, it 
was established that, against the background of a full-scale war, the Ukrainian mass media is actively countering 
Russian disinformation, however, foreign publications that already enjoy a certain authority in Ukraine, but they 
themselves may be victims of Russian propaganda, also need special attention studies as early as 2018 found that 
«the share of Russian informational influence accounts for as much as 62% of interventions in the internal affairs 
of other states.» Therefore, Russian narratives can be spread in the Ukrainian information space, in particular, 
with the help of a link to Western media, in whose materials they have already been included. It was determined 
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that the quantitative advantage during the accreditation of journalists in combat zones during the first six months 
of a full-scale war belongs to foreign mass media. This indicates a change in the specifics of information influence 
in the Russian-Ukrainian information war. That is why the stated problem needs actual research in the context 
of developing mechanisms for countering information warfare. In the course of the study, special attention is paid to 
the fact that one of the leading worldview concepts of Russian propaganda is the thesis that Ukraine is not a Russian 
aggression, but a confrontation between Russia and NATO. This position is actively promoted by the Russian mass 
media. Accordingly, foreign media, quoting them, automatically rebroadcast the specified message. This is one 
of the examples of how Russian propaganda can spread in foreign media, and from them even get into Ukrainian 
media.

Key words: foreign English-language publications in Ukraine, Russian-Ukrainian information war, influence 
of journalism on society, Russian propaganda abroad, full-scale hybrid war.

Постановка проблеми. Проблематика інте-
грації західних видань в український інфопрос-
тір значною мірою актуалізувалася напередодні 
російського повномасштабного вторгнення 
в Україну наприкінці лютого 2022 р. Тоді укра-
їнська громадськість особливо активно почала 
моніторити шпальти закордонних видань, адже 
там з’явилося чимало контенту, присвяченого 
саме українським питанням. Завдяки україн-
ським ЗМІ, які часто цитували іноземних колег, 
цій допитливості навіть не став на заваді мов-
ний бар’єр. У попередньому дослідженні вже 
було «ідентифіковано наявність конфронта-
ційних елементів інформаційної війни на тлі 
зовнішньої ескалації російських військових 
довкола України» (Синчак, 2022, с. 85–87). 
Тут, зокрема, йдеться про інформаційну війну 
між росією та колективним Заходом, у межах 
якої країна-агресор висувала свої ультиматуми 
щодо самовизначення української євроінтегра-
ції та потенційного вступу в НАТО, натомість 
західні партнери обіцяли надання військової 
допомоги та налагодження колективних зусиль 
для підтримки України. Це інформаційне про-
тистояння було кваліфіковане як перша інфор-
маційна війна в прямому ефірі. Щодо участі 
іноземних медіа у цьому процесі наглядними 
є дані Міноборони, згідно з якими «майже 
тисячу іноземних журналістів акредитували за 
два дні» до початку повномасштабного втор-
гнення «за спрощеною процедурою в районі 
операції Об'єднаних сил» (Детектор медіа (1), 
2022), а протягом перших пів року війни ця 
цифра зросла до понад шести тисяч (Детектор 
медіа (2), 2022). Така кількість іноземних жур-
налістів в Україні свідчить, зокрема, і про інте-
грацію західних видань в український інфо-
простір. Однак при цьому зростають загрози 
українській інформаційній безпеці. Предмет-
ніше про актуальність заявленої дослідницької 

траєкторії свідчать результати дослідження нау-
ковців Принстонського університету Д.А. Мар-
тін, Дж.Н. Шапіро та М. Недашковська згідно 
з якими «частка російського інформаційного 
впливу припадає аж на 62% утручань у вну-
трішні справи інших держав» (Martin, Shapiro, 
Nedashkovskaya, 2019, с. 15–17). Дослідження 
проводилося на основі аналізу інформаційного 
контенту в 24 різних країнах у період із 2013 
по 2018 р., що дає змогу розуміти масштаб-
ність російських інформаційних спецоперацій. 
У статті, зокрема, йдеться про те, що зафіксовані 
спроби іноземного впливу є «скоординованими 
кампаніями однієї держави з метою впливу на 
один або кілька конкретних аспектів політики 
в іншій державі через канали ЗМІ, включаючи 
соціальні медіа, шляхом створення контенту, 
розробленого так, щоб він виглядав як місце-
вий для цільової держави» (Martin, Shapiro, 
Nedashkovskaya, 2019, с. 15–17). Отже, попри 
те, що на тлі повномасштабної війни в україн-
ських мас-медіа реалізується активна протидія 
російській дезінформації, окремої уваги потре-
бують і зарубіжні видання, котрі вже корис-
туються в Україні певним авторитетом, проте 
вони й самі можуть бути жертвами російської 
пропаганди. Саме тому метою дослідження 
є визначення специфіки інформаційного впливу 
закордонних англомовних видань на українське 
суспільство в умовах активного функціону-
вання глобальної інформаційної війни. 

Стан розробленості теми дослідження. 
Українські науковці й дослідники з різних 
боків розглядають проблемне явище інтеграції 
закордонних медіа в український інфопростір 
на тлі повномасштабного російського втор-
гнення. Наприклад, О. Харитоненко, Л. Савен-
кова та С. Шевчук зазначають, що «огляд закор-
донних медіа все ще не найпоширеніший жанр 
українських видань», автори також звертають 
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увагу на розширення функцій оглядів, за їхніми 
словами, «публікації дають змогу зрозуміти, 
яким є імідж України за кордоном, які досяг-
нення і недоліки інформаційної політики, як 
можна далі її коригувати» (Харитоненко, Савен-
кова, Шевчук, 2023, с. 201–203). Натомість 
І. Костиря та М. Шевченко звертають увагу на 
проблематику інтеграції української культури 
в західний інфопростір, зазначаючи, що «поши-
рення книжок сучасних українських письмен-
ників напряму пов’язане з намаганнями посла-
бити позиції Росії у впливі на культуру Східної 
Європи» (Костиря, Шевченко, 2021, с. 99–102). 
Тут йдеться про участь України в глобальній 
інформаційній війні ще до повномасштабного 
вторгнення. На думку Н. Шульської, Р. Зінчук 
та М. Навальної, «аналіз антифейкових ресур-
сів, наявних в українському інфорпросторі, 
засвідчив, що вітчизняна медіасфера наповнена 
якісними засобами протидії неправдивій інфор-
мації в умовах воєнного стану» (Шульська, Зін-
чук, Навальна, 2022, с. 268). Таким чином, нау-
ковці підкреслюють активізацію українського 
інформаційного простору в контексті протидії 
ворожій дезінформації. А Шевчук зауважує, що 
«на зміну сприйняття образу України повпли-
вав інтегруючий чинник українського сус-
пільства в умовах військового часу» (Шевчук, 
2022, с. 80). Ідеться про консолідацію україн-
ського суспільства в колективному опорі росій-
ській агресії. 

Отже, огляд актуальних публікацій показує, 
що загалом заявлена проблематика привертає 
увагу українських дослідників, проте в наве-
дених дослідженнях не дається комплексна 
характеристика визначенню специфіки інфор-
маційного впливу закордонних англомовних 
видань на українське суспільство в умовах 
активного функціонування глобальної інфор-
маційної війни. 

Виклад основного матеріалу. Проблема-
тика інтеграції західних видань в український 
інфопростір зумовлюється низкою чинників, 
одним з яких є питання щодо необхідності 
посилення інформаційної безпеки України на 
тлі збільшення іноземних джерел інформації 
та необхідності їх верифікації. Основна небез-
пека тут полягає у тому, що часто інформація 
з іноземних ЗМІ може сприйматися україн-
ським суспільством як істина в останній інстан-
ції. Це зумовлено тим, що уявлення українців 

про загальний рівень дотримання стандартів 
професійної журналістської діяльності закор-
донними медіа є дещо вищим, аніж уявлення 
про роботу українських ЗМІ. Це може пояс-
нюватися попереднім бекґраундом, зокрема 
як олігархізацією українського медіапростору 
(Cинчак (1), 2021, с. 167), так і функціонуван-
ням проросійських медіа в Україні (Cинчак (2), 
2021, с. 216), які за рахунок фінансування три-
валий час були популярними, при цьому пони-
жуючи сприйняття поняття якості в журна-
лістській діяльності українських медіа. Проте 
з поширенням цілеспрямованого російського 
маніпулятивного впливу в ЗМІ зіштовхуються 
не лише українські ЗМІ. У дослідженні «Детек-
тор медіа» щодо діяльності російської пропа-
ганди в медійному просторі Глобального Пів-
дня окрема увага звертається на те, що кремль 
в іноземних медіа «поширює «розмиті» теми 
під цілі своєї пропаганди й додає до них кліше, 
що в Україні відбувається не російська агресія, 
а протистояння Росії та НАТО. Це загрожує 
тим, що знижує значущість України у власному 
захисті та нівелює її роль як суб’єкта геополі-
тики й міжнародних відносин» (Бідочко, Пів-
торак, Худіш, Рощина, 2023). Таким чином, 
російські наративи можуть поширюватися 
в український інфопростір, зокрема, й за допо-
могою посилання на західні медіа, у матеріали 
яких вони вже були вміщені. Доволі цікавим 
є баланс висвітлення російсько-української 
повномасштабної війни українськими та іно-
земними ЗМІ. Для прикладу розглянемо спів-
відношення акредитації українських та інозем-
них журналістів у зоні бойових дій протягом 
п’яти місяців повномасштабної війни (рис. 1). 

Згідно з інформацією від керівника експерт-
ної групи Директорату інформаційної політики 
у сфері оборони та стратегічних комунікацій 
Міністерства оборони України О. Мотузяника, 
лише за два дні до початку повномасштабної 
війни було акредитовано майже тисячу інозем-
них журналістів (Детектор медіа (1), 2022), про-
тягом наступних пів року ця цифра зросла аж 
до понад шести тисяч, натомість українських 
журналістів було акредитовано понад чотири 
тисячі (Детектор медіа (2), 2022). Загальна кіль-
кість відмов в акредитації, що становить менше 
двох із половиною відсотків, свідчить про висо-
кий рівень доступу до висвітлення реалій війни 
як іноземними, так і українськими ЗМІ. Проте 
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кількісна перевага у дві тисячі акредитованих 
іноземних журналістів указує на видозмінення 
специфіки інформаційного впливу в російсько-
українській інформаційній війні. Тут, зокрема, 
йдеться про посилення впливу закордонних 
англомовних видань на українське суспільство.

Але проблема полягає у тому, що вони й самі 
піддаються російському впливу, що становить 
небезпеку в умовах активного функціонування 
глобальної інформаційної війни. Предметно 
про масштаби російської дезінформаційної 
кампанії свідчать результати дослідження 
проєкту Debunk.org, згідно з якими протягом 
2022 р. росія витратила на просування пропа-
ганди через державні медіа $1,9 млрд замість 
запланованих $1,5 млрд, а 50% цих коштів 
бюджету спрямовано на RT (Russia Today), 
ВГТРК (Всеросійську державну телевізійну 
і радіомовну компанію) та медіагрупу «Росія 
сьогодні» (Укрінформ, 2023). У контексті дослі-
дження увагу привертає RT, адже цей росій-
ський мовник орієнтований саме на зарубіжну 
аудиторію, він нині веде мовлення у європей-
ських країнах «шістьма мовами: англійською 
французькою, німецькою, іспанською, араб-
ською та сербською», і «незважаючи на запро-
ваджені в березні 2022 року санкції ЄС, у краї-
нах Євросоюзу продовжує мовлення, адже тоді 
забороненим стало лише мовлення росій-
ською» (Радіо Свобода, 2024). Це вказує на те, 
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що західні медіа й надалі піддаються впливу 
російської пропаганди. За словами дослідників 
проєкту Debunk.org, «пропаганда, спрямована 
на іноземні країни, важлива для створення під-
тримки Росії на міжнародній арені, особливо 
для пошуку нових партнерів» (Debunk.org, 
2023). Отже, комплексна робота з поширенням 
російської дезінформації активно реалізується 
на західні медіа й сьогодні. 

Висновки. В останні десятиліття зна-
чно посилилося функціонування глобальної 
інформаційної війни, зокрема між росією 
та колективним Заходом. У певний період 
часу її плацдарм було сконцентровано 
довкола України, а саме напередодні росій-
ського повномасштабного вторгнення в Укра-
їну 2022 р. Відтоді західні видання стали 
невід’ємною частиною українського інфо-
простору. Однак ця інтеграція в українське 
інформаційне сьогоднення окрім позитивного 
має й негативний бік, оскільки росія активно 
поширює свою пропаганду й на західну 
аудиторію, зокрема через іноземні медіа. Це 
є загрозою для української інформаційної 
безпеки, адже завдяки авторитету західних 
медіа українською аудиторією інформація 
з таких джерел може сприйматися як істина 
в останній інстанції. Специфіка протидії 
інформаційному впливу змінилася на тлі 
інтеграції закордонних англомовних видань 
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в український інформаційний простір. У кон-
тексті цього зростає значимість дотримання 
журналістських професійних стандартів як 
українськими, так і закордонними ЗМІ. Окре-
мої уваги потребують проєкти, зорієнтовані 

на підвищення рівня медіаграмотності укра-
їнської та зарубіжної аудиторії. Заявлена про-
блематика потребує подальших актуальних 
досліджень з огляду на свою глобальність 
та суспільну значущість. 
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