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КОНЦЕПТУАЛЬНІ ПІДХОДИ ДО ВИЗНАЧЕННЯ ДЕТЕРМІНАНТ 
КРЕАТИВНИХ ІНДУСТРІЙ  

У КОНТЕКСТІ КУЛЬТУРОЛОГІЧНОГО АНАЛІЗУ

У статті проаналізовано концептуальні підходи до визначення дефініцій креативних індустрій крізь при-
зму культурного аналізу, що активно розширює дослідницький простір. Виокремлено структурні детермі-
нанти, осмислення яких може мати перспективи завдяки залученню потенціалу культурологічного дискурсу 
комплексу питань, пов’язаних зі специфікою діяльності секторів креативних індустрій. Аргументовано, що 
оригінальність і унікальність культурологічного дослідження полягає в з’ясуванні синергетичних смис-
лів детермінантів креативних індустрій, крізь призму культури як вираження нових тенденцій суспільної 
динаміки в контексті наріжних засад. Зазначено, що в дослідженні закцентовано увагу саме на культурному 
вираженні через культурологічний аналіз розгляду креативних індустрій, без применшення важливості істо-
ричного, соціологічного, філософського, правового й економічного аспектів. Артикульовано, що інтерес до 
потреб нового: креативних продуктів, креативних послуг і проєктів, упровадження креативних ідей, реалі-
зації креативного процесу, креативних цінностей як інструментів культури, виникає як важливе та необхідне 
суспільне трансформаційне явище. Це зумовлено тим, що середовище креативних індустрій визначено як 
особлива модальність культурного виробництва та культурно-креативних послуг. Доведено, що з позицій 
культурологічного аналізу креативні індустрії доцільно розглядати як діяльність, що передбачає культурне 
вираження у вигляді різноманітних форм через креативність, майстерність і талант, що забезпечує креатив-
ний потенціал для формування культурного розмаїття, синергетично поєднує культуру, традиції, цінності, 
культуру й особистість, культуру та суспільство, інноваційні ідеї й інформаційні технології, крізь призму 
людиноцентризму. Отримані результати дослідження відповідають меті статті.

Ключові слова: культура, культурологія, креативні індустрії, культурно-креативний простір, людиноцен-
тризм, креативна трансформація, сталий розвиток.
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CONCEPTUAL APPROACHES TO DETERMINING THE DETERMINANTS 
OF CREATIVE INDUSTRIES IN THE CONTEXT OF CULTURAL ANALYSIS

The article analyzes conceptual approaches to defining the definitions of creative industries through 
the prism of cultural analysis, which actively expands the research space. Structural determinants are singled out, 
the understanding of which may have prospects due to the involvement of the potential of the cultural discourse 
of a complex of issues related to the specifics of the activity of the sectors of creative industries. It is argued that 
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the originality and uniqueness of cultural research consists in clarifying the synergistic meanings of the determinants 
of creative industries, through the prism of culture as an expression of new trends of social dynamics in the context 
of cornerstones. It is noted that the research focuses on cultural expression through a cultural analysis of creative 
industries, without underestimating the importance of historical, sociological, philosophical, legal and economic 
aspects. It is articulated that the interest in the needs of the new: creative products, creative services and projects, 
the implementation of creative ideas, the implementation of the creative process, creative values as tools of culture, 
arise as important and necessary social transformational phenomena. This is due to the fact that the environment 
of creative industries is defined as a special modality of cultural production and cultural and creative services. It has 
been proven that from the point of view of cultural analysis, creative industries should be considered as an activity 
that involves cultural expression in the form of various forms through creativity, skill and talent, which provides 
creative potential for the formation of cultural diversity, synergistically combining culture, traditions, values, culture 
and personality. culture and society, innovative ideas and information technologies, through the prism of human-
centeredness. The obtained research results correspond to the purpose of the article.

Key words: culture, cultural studies, creative industries, cultural and creative space, human-centeredness, 
creative transformation, sustainable development.

Немає магії сильнішої, аніж магія слів.
Анатоль Франс

Постановка проблеми й актуальність 
дослідження. Креативні індустрії є платфор-
мою ключового розвитку суспільства на основі 
культури, інтелектуальних і творчих товарів, 
креативних ідей і проєктів. Відповідно, розви-
ток креативних індустрій продиктований викли-
ками часу та необхідністю сьогодення. Отже, 
популяризація культури українського нації, 
культурно-історичних цінностей, культурної 
спадщини, креативних ініціатив і проєктів, 
сучасних феноменальних творінь є пріоритет-
ним напрямом розвитку культурно-креативного 
простору, що забезпечує розширення співпраці 
на міжнародному рівні та сталий розвиток сус-
пільства загалом. 

Культурні трансформації креативних інду-
стрій залежать від максимального сприяння 
залучення громадськості та створення плат-
форми ефективної взаємодії, реалізації клас-
терних ініціатив, діяльності креативних хабів, 
фестивалів, медіа, туризму, кіно, дизайну, моди 
тощо. Водночас виокремлення наріжних засад 
культурологічного аналізу дає можливість сфор-
мувати широкий спектр дефініцій і детермінан-
тів у різних напрямах дослідження. Саме тому 
в розгляді проблематики актуалізується потреба 
у ґрунтовному аналізі та розширеному категорі-
альному апараті в культурологічному сенсі.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Креативні індустрії – украй складний і супер-
ечливий феномен. Динаміка сучасних науко-
вих пошуків відзначається широким спек-
тром досліджуваної проблематики. Загалом, 

науково-теоретичну базу дослідження станов-
лять праці таких науковців: Л. Антошкіної, 
О. Брюховецької, І. Вахович, Е. Зеленцової, 
Н. Карасьової, Дж. О’Конора, Х. Лошковської, 
І. Мацевича, С. Прокопенко, М. Проскуріної, 
І. Скавронської, М. Скиби, К. Фаріньї, І. Френ-
кель, Дж. Хокінса, А. Холодницької, О. Чуль 
та інших дослідників. Позитивно оцінюємо 
проведену роботу та відзначимо, що з пози-
ції культурологічного аналізу дослідження не 
проводились, що й підтверджує актуальність 
статті. Теоретики та практики більшою мірою 
приділяють значну увагу з’ясуванню специ-
фіки понятійно-категоріального апарату куль-
турного простору, культури, культурних послуг 
і продуктів. Основу культурологічного аналізу 
дослідження становлять праці таких дослідни-
ків: С. Безклубенко, Ю. Богуцького, С. Витка-
лова, П. Герчанівської, О. Гончарової, І. Дзюби, 
О. Копієвської, Д. Короля, І. Петрової, С. Руса-
кова, Ю. Сабадаш, В. Стеценко, І. Френкель, 
В. Шейко й інших. Загалом систематизується 
термінологія понять і детермінанти дослі-
дження в науковому дискурсі. Концептуальні 
засади розуміння та розвитку культури розкри-
вають у своїх працях С. Безклубенко, Ю. Богуць-
кий, О. Гончарова, С. Виткалов, Д. Король, 
В. Шейко й інші. Стратегії, інновації та розви-
ток творчих індустрій у дослідженнях висвіт-
люють О. Балабан, Ю. Сабадаш та інші. Вод-
ночас на пріоритетності культурних індустрій, 
культурних практик і культурному потенціалі 
наголошують Т. Ємельянова, А. Євграфова, 
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О. Копієвська, О. Павлова, Н. Прокопенко, 
Н. Луценко й інші. Складність розмежування 
понять «культурні індустрії» та «креативні 
індустрії» зазначають І. Пархоменко, І. Пере-
рва, І. Петрова, Н. Шакун, С. Щеглюк та інші. 
Попри дискусійність і відсутність єдиної думки 
щодо розуміння дефініцій і детермінант креа-
тивних індустрій у культурологічному аспекті, 
явище потребує уточнень. Беручи до уваги 
ґрунтовність досліджень, наукових розробок, 
дискусійність полемік і різних видів бачення, 
доцільно надати структурованості та систем-
ності розуміння детермінант креативних інду-
стрій України, що і виводимо в наукову пло-
щину дослідження.

Мета статті – проаналізувати специфіку 
основних детермінант креативних індустрій 
крізь призму культурологічного аналізу.

Виклад основного матеріалу. Сучасна куль-
тура дає можливість розвитку, упровадження 
фундаментальних наукових відкриттів, засо-
бів комунікації, застосування нових матеріалів 
і масової культури. Водночас сприяє реалізації 
творчості, креативних ідей, інновацій, креатив-
них проєктів і появі нових форм. У науковому 
світі дискусії навколо креативних індустрій 
формуються у просторі досліджень то з еко-
номічного, то із соціального, то з естетичного 
розуміння. Проте передусім, на нашу думку, 
доречно розглядати саме у вимірі культурного 
та мистецького простору, без применшення ролі 
жодних підходів. З дотриманням у межах статті 
осмислення проблематики з позицій культу-
рологічного аналізу зосередимо увагу безпо-
середньо на виокремленні основних наративів 
креативних індустрій як інструменту впорядку-
вання дискурсу. Теоретичні осмислення дають 
можливість із визначення креативних індустрій 
вийти за межі полемічних і статистичних кон-
фліктів до розуміння ширших трансформацій 
у культурі, економіці та суспільстві, частиною 
яких вони є.

Оригінальність і унікальність культуро-
логічного дослідження полягає в з’ясуванні 
синергетичних смислів феномену креативних 
індустрій крізь призму культури як вираження 
нових тенденцій суспільної динаміки. Оскільки 
в межах філософсько-історичних і культуро-
логічних досліджень зазвичай виникають такі 
теоретико-пізнавальні проблеми: по-перше, 
доцільність узагалі будь-яких спроб логічної 

рефлексії історії становлення та розвитку куль-
тури; по-друге, на відміну від стихійної при-
родної каузальності, культура є сферою вільної 
суб’єктивної творчості (Богуцький, 2014, с. 15). 
Відповідно, нові специфічні соціокультурні 
практики, виробництво масової культури, 
локальні креативні ініціативи інтерпретації 
культури намагатимемось теоретично репре-
зентувати в основі культурологічного дослі-
дження креативних індустрій.

З урахуванням науково-практичних дослі-
джень, кращого світового досвіду розвитку 
культури, базис розуміння специфіки та харак-
теристик феномену «креативні індустрії» 
потребує аналізу передумов виникнення та роз-
витку. Передусім варто відзначити, що діалек-
тична природа креативних індустрій у процесі 
глобалізаційних змін зробила значний внесок 
у культуру. Уперше дефініцію «креативні інду-
стрії» у комунікаційний простір було введено 
в 1994 р. урядом Австралії у звіті «Креативна 
нація». Зазначимо, що визначення терміна 
«креативні індустрії» у 1998 р. запропонував 
Департамент культури, медіа та спорту Великої 
Британії. Поняття «креативні індустрії» тлума-
чили як синергетичне явище, комплекс галузей, 
основа діяльності яких – індивідуальне творче 
начало, основним інструментом є використання 
творчих здібностей, кінцевим продуктом діяль-
ності є інтелектуальна власність. Отже, в основі 
креативних індустрій завжди ідея та творча зді-
бність особистості (UN Creative economy report, 
2019). Чітко простежується взаємозв’язок між 
бізнесом, технологіями, мистецтвом і культу-
рою. Розуміння цих процесів відіграє важливу 
роль у формуванні широкого діапазону дослі-
дження крізь призму культурологічного дис-
курсу, оскільки забезпечує сталий розвиток 
суспільства.

Окрім загального визначення, доцільно під-
креслити багатозначність і різноманітність 
смислових відтінків дослідження проблема-
тики залежно від підходу, у межах якого здій-
снюється аналіз. З огляду на множинність сві-
тоглядно-методологічних уявлень, уважаємо 
доречним чітко узгодити дефініції «креативні 
індустрії». Мовна сутність категорій найбільш 
повно розкривається в рамках семантичного 
поля (від поняття «семантика» – вивчає зна-
чення, співвідношення змісту та форми, роз-
криває взаємозв’язок і взаємовплив дефініцій 
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(Філософський енциклопедичний словник, 
2002)) і виокремлення точок дотику, що надасть 
можливість сформувати самобутність детермі-
нант, крізь призму культурологічного аналізу. 

Варто підкреслити, що разом із терміном 
«креативні індустрії» науковці та практики 
вживають у контексті синонімічного ряду такі 
поняття, як «культурні індустрії» та «творчі 
індустрії». Насамперед виокремимо дефініцію 
«індустрія», industria у перекладі з латини озна-
чає «діяльність». Загалом індустріалізація при-
скорила процес формування креативних інду-
стрій, що використовуються в сучасному світі 
в різних галузях повсякденного життя людини: 
від мережі послуг і торгівлі до середовища про-
живання та відпочинку (найлегше підтвердити 
цю тезу на прикладі розвитку «креативних» 
міст і реалізації таких програмних ініціатив, 
як «Культурні столиці Європи», дослідницьких 
платформ на кшталт “Cultural and Creative Cit-
ies Monitor”). Водночас із цими змінами відбу-
ваються спроби імплементації культури в полі-
тику багатьох держав і використання культури як 
«м’якої сили», що формує/зберігає/примножує/
популяризує культурну ідентичність і захищає 
інтереси різних держав (Петрова, 2022, с. 64). 
Так, індустрія пропонує масове виробництво. 
І хоч стереотипно поняття «індустрія» ужива-
ють щодо промисловості, у цьому дослідженні 
ми розкриємо розуміння індустрії як сфери 
діяльності через три основні ідеї. Ідеться про: 
зміну типу соціокультурної діяльності, рекон-
цептуалізацію культури, збільшення залежності 
від потоку знань та інформації між мережами 
збільшує специфічний культурний компонент 
креативних індустрій у процесі глобалізації. 
Отже, одним із змістових аспектів індустріалі-
зації є модернізація (від англ. modern – сучас-
ний), яку трактуємо як теоретичну модель 
семантичних і аксіологічних трансформацій 
свідомості та культури в контексті становлення 
індустріального суспільства (Термінологічний 
словник, 2015, с. 124). Зокрема, модернізацію 
в культурі характеризуємо як оновлення, удо-
сконалення, надання сучасного вигляду, роз-
виток відповідно до сучасних вимог культури 
людства загалом. Мова йде про глобалізаційні 
процеси в суспільстві, країні, регіоні, народі. 
Або її окремих галузей, сфер, напрямів, явищ, 
проявів (Стеценко, 2005, с. 76). Глобалізацію 
(від англ. globalization) необхідно розуміти як 

перетворення якогось явища на світове, плане-
тарне; посилення взаємодії різних частин світу. 
Глобалізація – явище у своїй основі об’єктивне, 
має системний характер, оскільки охоплює 
всі сфери життя суспільства. Це процес усес-
вітньої економічної, політичної та культурної 
інтеграції й уніфікації. Умовою успішної кон-
куренції є активне впровадження технологіч-
них інструментів, програмного забезпечення 
й економічних механізмів у процесі створення 
культурного продукту (Глосарій креативних 
індустрій, 2023). 

Зупинимось більш детально на смислових 
значеннях термінів «творчі індустрії», «куль-
турні індустрії» та «креативні індустрії». Нау-
кові розвідки дають можливість визначити, що 
ці дефініції не взаємозамінні. Оскільки твор-
чість – це цілеспрямована діяльність щодо ство-
рення принципово нових духовно-матеріаль-
них цінностей, які мають як загальнолюдське, 
так і національне історико-культурне значення 
(Сабадаш, 2022, с. 47). Відповідно «творчі інду-
стрії» потрібно розуміти як діяльність, в основі 
якої лежить індивідуальний творчий принцип 
діяльності (Roodhouse, 2006). Отже, «творчі 
індустрії» є більш узагальненим поняттям.

Для визначення та наукового аналізу куль-
турних індустрій насамперед закцентуємо 
увагу на розумінні дефініції терміна «культура», 
розглядаючи у двох вимірах. Зокрема, у широ-
кому визначенні культуру потрібно розуміти як 
світ творчих новацій; як нові форми та засоби 
реалізації досягнень людства: упровадження 
фундаментальних наукових відкриттів, роз-
виток засобів комунікації, космічного зв’язку 
та комп’ютеризації, прорив у біотехнологіях, 
застосування нових матеріалів, появу нових 
форм інтернаціоналізації суспільного життя 
та масової культури тощо (Термінологічний 
словник, 2015, с. 96–97). Культура – це те, чим 
просякнуті всі соціальні практики в суспільстві, 
вона є їхнім комунікативним ядром (Русаков, 
2016, с. 159–160). В основі вузького визначення 
культури – мистецтво, а саме література, музика, 
театр, живопис, хореографія тощо, а також 
види діяльності, спрямовані на задоволення 
різних потреб населення в товарах і послугах 
культурного призначення (Шейко, 2009, с. 74). 
Оскільки особливістю культури є наявність 
постійного взаємообміну знань сучасних людей 
із тими надбаннями, що були здійснені їхніми 
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предками, важливість збагачення знань і умінь 
сучасних поколінь, опанування досвіду творчої 
діяльності у процесі реалізації культурно-кре-
ативного продукту (Безклубенко, 2013). Отже, 
культурні індустрії (від англ. cultural indus-
tries) – це види культурної діяльності, в основі 
якої лежить індивідуальне творче начало, навик 
чи талант; поєднання культури (вишуканість, 
витонченість, індивідуальність) із промисло-
вістю (масовістю, тиражуванням, штампуван-
ням) і яка може створювати додану вартість 
і робочі місця шляхом створення й експлуатації 
інтелектуальної власності, виробництва куль-
турних продуктів (О’Коннор, 2006). У статті 
А. Євграфова та Н. Прокопенко розглядають 
еволюцію поглядів на природу, зміст і техноло-
гії феномену культурних індустрій, розкрива-
ють його як елітарне поняття. Водночас «куль-
турний» розглядають із позицій семантики, 
що асоціюється з ознакою досягнення певного 
рівня; у змісті явища, що базується на твор-
чості як на витворі мистецтва, індивідуальному 
доробку, авторському виконанні. У цьому кон-
тексті культуру розглядають як високий рівень 
соціальних стандартів і як феномен творчості 
митця, що не суперечить поняттю із семантич-
ним ядром «високий рівень» (Євграфова, Про-
копенко, 2018, с. 8). Теоретичні осмислення 
формують бачення відмінних і спільних рис 
у смислах понять «культурні індустрії» та «кре-
ативні індустрії».

Серед спільних ознак і трендів доречно 
виокремити такі: розвиток завдяки колабора-
ції мистецтва, культури, бізнесу та технологій, 
що приводить до синтезу зусиль культурологів, 
менеджерів, митців, економістів, технологів 
і, як наслідок, творення потужної мережі вза-
ємодії різноманітних акторів; головними цін-
ностями культурних і креативних індустрій 
є талант і художні здатності особи, інноваційна 
ідея й унікальність, а провідним підходом, що 
застосовується у виробництві, – креативність, 
супроводжувана наполегливістю; конкрети-
зація креативної діяльності у відповідних 
результатах, унаслідок чого облаштовуються 
громадські простори міст, створюються кре-
ативні кластери та культурні хаби; орієнтація 
на творення конкурентоспроможних ринкових 
продуктів і внесок культурних і креативних 
індустрій в економіку держав (Петрова, 2022). 
Зрозуміло й те, що глобалізаційні, технологічні 

та трансформаційні зміни в суспільстві 
мають значний вплив на культурно-креативне 
середовище; культурні цінності; сприйняття 
та розуміння творчості та мистецтва; культурну 
креативність; на взаємодію митця, творця 
та креатора зі споживачами культурно-креатив-
ного продукту чи послуги; ведення культурно-
креативного бізнесу.

На особливу увагу щодо відмінностей 
у семантичному дискурсі заслуговує розуміння 
терміна «креативність». Теоретичні осмис-
лення дають можливість стверджувати, що 
креативність є однією з універсальностей креа-
тивних індустрій. Отже, креативність – це здат-
ність до творчого (дивернентного) мислення, 
передумова створення чогось нового й оригі-
нального новими методами та засобами (Гло-
сарій креативних індустрій, 2018). Загалом, це 
інструмент для пошуку інноваційних рішень, 
культурних цінностей, ефективного викорис-
тання культурного розмаїття надбань і ресур-
сів нації, виявлення універсальних культурних 
закономірностей, омасовлення культури. При-
родно, що потреба нового, креативних про-
дуктів, креативних послуг і проєктів, упрова-
дження креативних ідей, реалізації креативного 
процесу, креативних цінностей як інструментів 
культури, виникають як важливі та необхідні 
суспільні трансформаційні явища. Водночас 
креативність є рушійною силою розвитку, інно-
вацій, творчості в соціокультурному серед-
овищі на основі людських ресурсів як пріори-
тетного ресурсу креативних індустрій України. 

Також знаходимо й чіткі розбіжності між 
дефініціями понять «культурні індустрії» 
та «креативні індустрії», де закцентовано 
увагу або на комерційному аспекті (Д. Белл, 
Ч. Лендрі, М. Портер, М. Проскуріна, Д. Тросбі, 
Р. Флорида й інші), або на креативному (І. Пар-
хоменко, І. Петрова, Дж. О’Коннор, І. Френ-
кель). Беручи до уваги на цю обставину, уважа-
ємо за доцільне детальніше розглянути наявні 
в науково-практичній літературі трактування 
та неузгодженості понятійно-категоріального 
апарату. У сучасних дискурсивних практиках, 
виокремлюючи дефініцію «креативні інду-
стрії», звернемось до визначення Кембридж-
ського словника, що тлумачить їх як «такі, 
що базуються на роботі, у якій важливі оригі-
нальні ідеї, як-от культурна та мистецька праця 
чи робота в ЗМІ, розроблення комп’ютерного 
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програмного забезпечення тощо» (Кембридж-
ський словник, 2023). Отже, креативні інду-
стрії мають культурний вимір і переважно 
функціональні (масові) продукти й інтегрують 
креативні елементи до широкого спектра еко-
номічних відносин. До них належать, напри-
клад, архітектура та різні види дизайну, мода, 
кулінарія, реклама тощо (Стратегія УКФ, 
2019, с. 29). Водночас це сфера колективних 
інновацій, в основі яких – отримання прибутку 
завдяки ідеям, культурному продукту, виразній 
і емоційній цінності. Воднчоас у споживачів 
може не бути попередніх знань про новий про-
дукт чи послугу, як-от комп’ютерні ігри, фести-
валі, дизайн, реклама тощо (Banks & O’Connor, 
2009), як вираження нових тенденцій суспіль-
ної динаміки.

Цінним для нашого дослідження є напрацю-
вання І. Пархоменко, яка в результаті проведе-
ного аналізу моделей культурних і креативних 
індустрій у західноєвропейському науковому 
дискурсі виводить пропоновану логіку їх роз-
різнення на основі ціннісної складової частини, 
а саме: кінцевий продукт креативної діяльності 
слугує більшою мірою утилітарній цілі спожи-
вання (корисність), тобто має функціональну 
приналежність; проте, оскільки креативна 
діяльність передбачає створення ідей на основі 
талантів і здібностей індивіда, вона, безумовно, 
є основою культурної діяльності, що передба-
чає культурне вираження у вигляді різноманіт-
них форм (відповідно до Конвенції ЮНЕСКО, 
ст. 4, п. 1), незалежно від комерційної складової 
частини діяльності. Водночас кінцевий про-
дукт містить у собі насамперед культурну цін-
ність. Отже, культурний продукт є результатом 
креативної діяльності індивіда (Пархоменко, 
2017, с. 77). У контексті розгляду виокремимо 
і дослідження Н. Шакун. Автор на основі ана-
лізу концептуальної репрезентації виокремлює 
множинний підхід до визначення сутності кре-
ативних індустрій, зокрема: культурологічний, 
культурно-економічний, мережевий, знаково-
семіотичний, соціально-культурний. Це дає під-
стави вважати креативні індустрії феноменом 
поліморфним і функціонально багатовимірним 
(Шакун, 2019, с. 97). Отже, поняття «креативні 
індустрії» є ширшим за «культурні індустрії» 
у розглянутих моделях. 

Водночас аналізуємо змістовне наван-
таження й у дослідженні за основу беремо 

визначення креативних індустрій ЮНЕСКО. 
А саме як індустрії місією/візією яких є ство-
рення, виробництво та комерціалізація творчих 
(креативних) смислів, що є нематеріальними 
та культурними (продуктами чи послугами) 
за своєю природою, захищені правом інтелек-
туальної власності (UNESCO, 1998). Отже, 
з позицій культурологічного аналізу креативні 
індустрії – це діяльність, що передбачає куль-
турне вираження у вигляді різноманітних форм 
через креативність, майстерність і талант, що 
забезпечує креативний потенціал для форму-
вання культурного розмаїттяя, синергетично 
поєднує культуру, традиції, цінності, культуру 
й особистість, культуру та суспільство, іннова-
ційні ідеї й інформаційні технології, крізь при-
зму людиноцентризму.

Загалом концепція креативних індустрій 
є досить новою в культурологічному дискурсі. 
Повернемаось до проблеми понятійно-катего-
ріального апарату та закцентуємо увагу на осо-
бливості розуміння креативних індустрій від-
повідно до Закону України «Про внесення змін 
до Закону України «Про культуру»», де в п. 5 
ст. 1 поняття «креативні індустрії» визначено 
як види економічної діяльності, метою яких 
є створення доданої вартості та робочих місць 
через культурне (мистецьке) та/або креативне 
вираження, а їх продукти та послуги є резуль-
татом індивідуальної творчості (Закон Укра-
їни, 2018). Саме це дає можливість говорити 
про важливість культурологічних розвідок 
діяльності креативних секторів. У дослідженні 
акцентуємо увагу саме на культурному вира-
женні через культурологічний підхід розгляду 
креативних індустрій, без применшення важ-
ливості історичного, соціологічного, філософ-
ського, правового й економічного аспектів. 

Спочатку висловимо міркування, що під 
науково-методологічною платформою у визна-
ченні культурологічного підходу розуміємо 
конкретно-наукову методологію пізнання, 
основою якої є цінності, поведінка й особли-
вості прийняття особистістю культурного 
процесу (Гіптерс, 2006, с. 4176). Водночас 
культурологічний підхід сприяє формуванню 
активного та критичного освоєння особистістю 
способів морального, ціннісного, рефлексив-
ного напряму думок у процесі пізнання, пове-
дінки та діяльності (Сучасна культурологія, 
2019). Водночас культурологічний підхід до 
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дослідження креативних індустрій виявляється 
через культурне (мистецьке) та/або креативне 
вираження, а їх продукти та послуги є результа-
том індивідуальної творчості. Варто відзначити 
плідність культурологічного підходу до дослі-
дження проблематики, що забезпечує зміну 
уявлень про креативні індустрії через розши-
рення культурологічних основ діяльності кре-
ативних секторів. Так, культурологічний підхід 
змінює саме уявлення про засадничі цінності 
креативної діяльності, значно розширює спектр 
розуміння та функціональних характеристик. 
Культурологічний підхід у дослідженні форму-
вання та розвитку креативних індустрій розгля-
датимемо як науково-методологічну платформу 
пізнання культурно-креативного простору, 
в основі якої – людиноцентризм у сприйнятті 
творчого середовища, успішність культурної 
активності, саморозвитку та самовизначення 
у світі культурно-творчих цінностей. 

Гранично вагомим є те, що культурологічна 
рефлексія розкриває теоретико-методологічні 
горизонти дослідження. Проте цікаві транс-
формації та багатогранність креативних інду-
стрій, крізь призму культурологічної рефлексії, 
формують спектр взаємодоповнюючих детер-
мінантів. Аналіз проблематики висуває перед 
нами низку теоретично важливих визначальних 
детермінант, як-от: пізнання, культурне розма-
їття, культурний зміст, культурні цінності, куль-
турно-креативний простір, культурна динаміка, 
культурний прогрес, культурні зміни, людино-
центризм, креативна особистість, сприйняття, 
творче середовище, успішність, культурна 
активність, саморозвиток, самореалізація, куль-
турно-творчий потенціал, креативне та кри-
тичне мислення, дизайн мислення, креативні 
кластери, креативні трансформації, креативні 
міста, сталий розвиток тощо.

Концептуально важлива культурно-креа-
тивна діяльність як цілісна системи, в основі 
якої лежать створення, зберігання, розподіл 
і новаторська діяльність, з якими пов’язане 
культурне розмаїття як розмаїття форм, за допо-
могою яких культури груп і суспільства знахо-
дять своє вираження (Термінологічний словник 
для креативних індустрій, 2019, с. 4). Культур-
ний зміст як символічне значення, художній 
аспект і культурні цінності, джерелами яких 
є культурна самобутність, або які відобра-
жають таку самобутність (Термінологічний 

словник для креативних індустрій, 2019, с. 4), 
лежать в основі креативної діяльності. Водно-
час культурні цінності як моральні, естетичні 
та культурні ідеали, норми та зразки пове-
дінки, мова та діалекти, національні традиції 
та звичаї, видатні твори культури та мистецтва, 
результати та методи дослідження креативної 
діяльності, споруди, які мають історично-куль-
турне значення та цінність, предмети техноло-
гії, унікальні в історико-культурному аспекті 
території й об’єкти (Термінологічний словник, 
2015, с. 103). Отже, соціокультурні практики 
креативних індустрій як культурних драйверів 
орієнтовані на культурно-креативний розвиток 
і самореалізацію особистості в синергетичному 
вимірі: особистість – креатив – творчість – 
культура – культурно-креативний простір.

Сучасний культурно-креативний простір 
України характеризується потужним розвитком 
культурних практик, інноваційної діяльності, 
креативних проєктів, івентів і фестивальної 
діяльності, що підтримує та допомагає розви-
ватись виконавцям, жанрам і напрямам креа-
тивних індустрій. Взявши до уваги результати 
комплексного соціологічного дослідження 
культурних практик населення України, що 
провела Громадська організація «Демократичні 
ініціативи молоді» за підтримки Українського 
культурного фонду, відзначимо, що найпопу-
лярнішими формами дозвілля серед українців 
є активне дозвілля (Результати соціологічних 
досліджень, 2021), що забезпечує активний 
культурно-креативний розвиток суспільства. 
Важливо закцентувати увагу на ідеї, привабли-
вості активного дозвілля та креативних інстру-
ментів як важливій особливості, що характери-
зується унікальністю, специфікою проведення, 
видовищністю, насиченням, особливістю орга-
нізації, періодичністю та функціональними 
характеристики.

Як показує практика, через креативні 
інструменти в культурно-креативному про-
сторі забезпечується культурна динаміка як 
зміни всередині культури й у взаємодії різних 
культур; спрямованість, сила виразності, зако-
номірності адаптації культури до нових умов, 
а також чинники, що визначають зміни в куль-
турі, умови та механізми, які детермінують ці 
зміни (Термінологічний словник, 2015, с. 101). 
Культурний прогрес як рух уперед, тобто форма 
культурних змін, що визначає тенденцію руху 
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соціокультурної системи до більш досконалої 
форми (там само, с. 102), що забезпечує куль-
турні зміни як культурну динаміку, будь-які 
трансформації (там само, с. 102) у секторах 
креативних індустрій України.

У словнику знаходимо трактування транс-
формації як перетворення, як сукупності куль-
турних процесів, що в кінцевому підсумку спри-
чинюють появу нової якості (Термінологічний 
словник з культурології, 2004, с. 111); як фун-
даментального перетворення та нового осмис-
лення наявних концепцій, закладів культури, 
стратегій із метою досягнення актуальності 
й ефективного реагування на зміни в суспіль-
стві. Отже поняття «креативна трансформація» 
розумітимемо як стратегію новацій, що реалі-
зується через інституційну спроможність дер-
жавних установ, а також сприяння розвитку 
креативних секторів, залучення громадських 
ініціатив, формування крос-секторального 
та спільного бачення розвитку, ефективну 
діяльність, забезпечення міжнародної співп-
раці та впровадження новацій у суспільство.

З огляду на це, у креативному суспільстві 
реалізується сукупність особистісних і соці-
альних ресурсів, що залучає креативних людей, 
які у своїй діяльності та процесі розвитку 
керуються принципами креативності в різних 
сферах своєї діяльності. Це надає можливість 
через просторову організацію розрізняти кре-
ативні індустрії за площею охоплення терито-
рії. Зокрема: макроформи (креативні регіони, 
креативні кластери, креативні міста, глобальні 
технологічні платформи); мезоформи (креа-
тивні хаби, креативні квартали, креативні цен-
три); локальні форми (креативні простори: арт-
об’єкти, творчі лабораторії, майстерні, відкриті 
простори, лофти та неолофти, локальні онлайн-
центри, креативні інформаційні платформи) 
(Щеглюк, 2017, с. 146). Зосередимо увагу ще на 
декількох детермінантах цікавих дослідженню 
відповідно до вимог часу.

Зокрема, розуміння креативного міста як 
необхідність сталого розвитку. Креативні міста 
є переважно індивідуальним, але водночас 
детермінованим соціокультурним середови-
щем. Широке коло дослідників стверджує, що 
в основі концепції креативного міста є мож-
ливість вивільнення, приборкання та розви-
тку культурно-креативного потенціалу люд-
ського ресурсу. А також «місто з підвищеною 

концентрацією культурних і креативних інду-
стрій» (Глосарій креативних індустрій, 2018). 
Отже, формування унікальності й індивідуаль-
ності міста здійснюється на основі науки, мис-
тецтва, креативних ініціатив, інновацій, техно-
логії та модернізації.

Ретроспективний аналіз дає можливість 
зазначити, що унікальність креативним містам 
забезпечують культурний потенціал терито-
рії, ефективна діяльність креативних секторів, 
об’єднання творчих здібностей людей і спів-
товариств для реалізації креативних проєктів, 
упровадження інновацій і забезпечення соці-
ально-економічного розвитку (Креативні міста 
в Україні, 2020; UNESCO: Creative Cities Net-
work, 2019). Як результат, створення та розвиток 
мультикультурного креативного міста, основою 
якого є взаємодія культурних традицій і сучас-
ного пошуку майбутніх перспектив. За спри-
яння ЮНЕСКО діє «Мережа креативних міст 
ЮНЕСКО», що створена у 2004 р. Учасниками 
програми «Мережа креативних міст» є 295 міст 
із 90 країн світу. Приєднання до Мережі визна-
чає розвиток партнерських взаємин, посилення 
креативного виробництва, поширення культур-
них заходів, товарів і послуг; сприяє залученню 
до обміну кращими креативними практиками, 
розвитку центрів творчості й інновацій, роз-
ширенню можливості для творців і креаторів; 
забезпечує участь у міжнародному культурному 
житті, інтеграцію культури в розвиток міста 
та використання культурно-креативного потен-
ціалу (Креативні міста, 2019). Щодо України, то 
до Мережі креативних міст ЮНЕСКО приєд-
нались Львів (2015 р.) і Одеса (2019 р.) у кате-
горії «Література», Харків (2021 р.) у категорії 
«Музика».

З кожним роком в Україні з’являється дедалі 
більше креативних просторів, що є не лише 
роботою, а й місцем для спілкування, творчого 
розвитку, інновацій, освітніх лекторіїв, коло-
борації культурних проєктів і генерування кре-
ативних ідей. Переймаючи кращий світовий 
досвід розвитку культурно-креативного серед-
овища, українські митці та творчі підприємці 
поєднують створення, виробництво, поширення 
та популяризацію культурних послуг і товарів 
через кластеризацію. У контексті дослідження 
кластери можна визначити як групу творчих 
підприємств, організацій, інституцій, які роз-
ташовані поруч одне з одним і мають достатній 
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масштаб для розвитку культурно-креативних 
послуг, пропозицій, ресурсів і навичок. Зага-
лом, це екосистеми компанії й асоційованих 
установ, пов’язані через спільні риси та діяль-
ність. Кластерні організації є юридичними осо-
бами визначення та структурування управління 
кластером. Вони виступають посередниками 
кластерного партнерства, як постачальники 
спеціалізованих інноваційних послуг у кон-
кретних галузях (Smart Guide to entrepreneurship 
support through clusters, 2020, с. 9–10). Водно-
час значну частину становлять саме креативні 
кластери, в основі діяльності яких культурно-
творчий розвиток, реалізація та популяризація 
інтелектуальних і творчих виробництв. Саме 
креативні кластери є колоборацією виробництва 
та споживання творчих ресурсів разом з їх вико-
навцями (Еванс, 2006). Отже, креативний клас-
тер – центр культурного розвитку суспільства 
та генерування нових ідей, проєктів, взаємодія 
секторів культурно-креативного середовища, 
що об’єднує творчих особистостей, культурних 
діячів, митців і творчих підприємців. Кластерна 
форма організації креативних індустрій забез-
печує особливу форму культурно-креативного 
простору в системі творчих продуктів і ресур-
сів. До складу креативного кластера креативних 
індустрій віднесемо культурні установи, неко-
мерційні підприємства, заклади мистецтва, нау-
кові інституції, медіа та творчих особистостей.

Синергетичний ефект культурних транс-
формацій та інновацій забезпечує розвиток 
креативних практик, ідей і підходів до орга-
нізації креативних індустрій на основі люди-
ноцентризму у відкритому креативному про-
сторі. Ідеться про діяльність креативних хабів. 
Зазначимо, що детермінанта «креативний хаб» 
чітко визначена у Глосарії креативних інду-
стрій як творчий центр, який надає простір 
і забезпечує умови для творчої роботи; спо-
сіб організації роботи, в основі якого лежить 
динамічне поєднання різноманітних талантів, 
дисциплін і навичок для посилення інновацій-
ного потенціалу проєкту (Глосарій креативних 
індустрій, 2023). Специфіка креативних хабів 
полягає в розміщенні на багатофункціональній 
відкритій території, що сприяє культурно-кре-
ативній діяльності, натхненню, ефективному 
спілкуванню, народженню креативних ідей, 
створенню та реалізації інноваційних проєк-
тів, креативних ініціатив. У науковій літературі 

виокремлюють такі основні види креатив-
них хабів: коворкінги, майстерні, інкубатори, 
лабораторії та кластери. Отже, нові виклики, 
діджиталізація та нова парадигма культурного 
розвитку суспільства, сприяють формуванню 
модернізаційних впливів організації, активіза-
ції та популяризації культурно-творчих продук-
тів креативного простору. 

Новаторським баченням у культурологічній 
думці креативного простору є реалізація еконо-
міки вражень, в основі якої лежить конвертація 
емоційної складової частини, відповідної атмос-
фери та почуттів від креативної діяльності кре-
ативних хабів. Вагому роль у створенні вражень 
віддають естетиці, яка може створювати іншу 
реальність атмосферою, інтер’єром, звуками 
та запахами, залучаючи всі відчуття людини. 
Безпосередня участь у них створює варіант 
навчання, який підкріплює вагоміший емоційний 
зв’язок (Пайн, Гілмор, 2021, с. 120–123). Еконо-
міка вражень нині є рушієм розвитку та конку-
рентоспроможності як бізнесу, так і міст, креа-
тивних хабів і креативних індустрій загалом. 
Оскільки «нині люди значно більше прагнуть 
особливих вражень, які запам’ятають надовго» 
(Пайн, Гілмор, 2021, с. 120–123). В основі її – 
сфера емоцій і вражень через культурно-креа-
тивні трансформації. 

У системі детермінантів креативних індустрій 
виокремлюємо і культурний туризм, що об’єднує 
в собі широкий спектр споживчої туристич-
ної діяльності, яка формує розуміння відмітних 
характеристик окремої дестинації, будь то куль-
турно-історична спадщина, сучасне мистецтво, 
повсякденний стиль життя, а також креативні іні-
ціативи, що забезпечує доступність та інтерпрета-
цію культури дестинації. У практику креативного 
простору ввійшло декілька видів культурного 
туризму. Ідеться про: культурно-історичний, 
культурно-подієвий, культурно-релігійний, куль-
турно-археологічний, культурно-етнографічний, 
культурно-етнічний, культурно-антропологічний, 
культурно-екологічний (Офіційний сайт МКІП). 
Нові виклики сьогодення потребують нестан-
дартних рішень. Тобто культурно-креативний 
ефект від туризму виражається в модифікації 
культурного збагачення та розвитку особистості, 
впливу культур, крос-культурної взаємодії, низці 
культурних подій і культурної самосвідомості 
туристичної діяльності, що сприяє створенню 
нових якостей і мотивацій туриста. 
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У результаті проведення аналізу специфіки 
культурно-креативного простору розгляда-
ємо поняття «креативний мандрівник». Під 
яким розуміємо особу, яка здійснює подорож 
із метою розширення вектора знань, творчої 
самореалізації, розвитку креативного потенці-
алу, поєднує відпочинок, нові враження й акти-
візує потребу пізнання культурних цінностей. 
Відзначимо, що розвинення вектора культуро-
логічних досліджень сприятиме збагаченню 
детермінантів креативного простору, з розкрит-
тям культурно-філософського поняття як екзис-
тенціального самовизначення людини в сього-
часному культурно-креативному процесі. Ця 
необхідність має бути реалізована у знайомстві 
з історією та культурою країни в архітектур-
них, музичних, живописних, фольклорних, теа-
тральних, унікальних традиціях, зі звичаями, 
способами та стилями життя в місцевостях 
України. Оскільки креативні мандрівники все 
частіше відмовляються від традиційних місць 
відпочинку й обирають атмосферні, колоритні 
місця з історією, потенціалом культурної спад-
щини регіонів країни, культурний туризм з уні-
кальними, колоритними та креативних турис-
тичними маршрутами сприяє творчій реалізації 
креативних мандрівників, реалізує можливість 
долучитись до історико-культурних процесів 
і якнайкраще познайомитись з усією неповтор-
ністю українських звичаїв, обрядів, традицій, 
культури, українською самобутністю, забез-
печує розвиток креативних індустрій України 
загалом.

Вагому роль у розвитку секторів креатив-
них індустрій відіграє креативна економіка. 
В основі креативної економіки лежить вико-
ристання невичерпного творчого потенціалу 
людини (Titan, 2008). За визначенням ЮНК-
ТАД, креативна економіка – це інтерфейс між 
творчістю, культурою, економікою та техноло-
гією; нова концепція, яка спирається на взаємо-
дію між творчістю людини, ідеями й інтелекту-
альною власністю, знаннями та технологіями. 
Базовими для розвитку креативної економіки 
та культурного капіталу країни вважаються 
галузі культурної спадщини та виконавчих 
мистецтв (UNCTAD, 2008). Водночас як набір 
видів економічної діяльності, які використо-
вують потенціал «креативних активів» (твор-
чості як такої, знань і доступу до інформації) 
та пов’язані з різними аспектами людського 

та суспільного розвитку й економікою зага-
лом; як варіант цивілізаційного розвитку, що 
потребує інноваційних і мультидисциплінар-
них рішень у сфері публічної політики, між-
міністерської та міжсекторальної взаємодії. 
Основу креативної економіки становлять кре-
ативні індустрії (Стратегія УКФ, 2019, с. 29). 
Невід’ємно частиною, ключовою рушійною 
силою та драйвером креативної економіки 
та креативних індустрій загалом є креативний 
клас. Тобто це ті люди, основною функціо-
нальною роллю яких є створення новацій і які 
зайняті в науковій, технічній сфері, архітектурі, 
дизайні, освіті, мистецтві, музиці й індустрії 
розваг (Щурко, 2020). Отже, розумітимемо як 
креативні особистості, які володіють високим 
рівнем креативного, критичного та дизайн-мис-
лення, генерують цікаві ідеї та проєкти, креа-
тивні ініціативи, реалізують новації в техноло-
гіях і культурі. Культурологічна рефлексія дає 
можливість креативні ініціативи виокремити 
як діяльність підприємств креативного сектору, 
потребує активізації інноваційних, креативних 
методів управління, розроблення та втілення 
нестандартних управлінських рішень, упрова-
дження креативного менеджменту також. 

У доповнення вищезазначеного креативний 
менеджмент доцільно розглядати як синергію 
управлінської системи формування та розвитку 
сприятливої творчої платформи, ресурсів і мож-
ливостей інноваційності, активізації креативної 
діяльності фахівців і генерування креативних 
ідей для досягнення успішності підприємства 
в середовищі креативних індустрій. Під час про-
ведення аналізу наукових напрацювань (Варта-
нова, 2013; Svydruk & ets, 2017), виокремимо 
пріоритетні завдання креативного менеджменту, 
зокрема: генерування креативних ідей; форму-
вання стратегій креативної діяльності підпри-
ємства соціокультурного середовища; сприяння 
розвитку творчої атмосфери у професійному 
середовищі; розвиток креативного потенціалу 
культурного менеджера; створення умов для 
безперервного навчання фахівців; оцінювання, 
відбір і реалізація креативного рішення; забез-
печення фахівців можливостями та ресурсами 
для творчої діяльності; стимулювання творчої 
активності фахівців; створення інноваційного 
продукту (послуги); реалізація потреб самоак-
туалізації фахівців і нематеріальної мотивації; 
формування власної унікальності й успішної 



220

Культурологічний альманах. Вип. 4, 2022

репутації; забезпечення платформи для інно-
ваційної діяльності, що сприятиме ефективній 
реалізації стратегії проєктного менеджменту 
в середовищі креативних індустрій. 

Теоретико-методологічними засадами про-
єктного менеджменту в середовищі креативних 
індустрій є цілісна концепція взаємопов’язаних 
механізмів, аспектів, складників, ресурсів, 
методів і засобів ефективного управління, 
крізь призму людиноцентризму. Концепту-
альні засади успішної реалізації культурних 
проєктів у середовищі креативних індустрій 
реалізуються крізь призму ефективних шляхів 
саме проєктного менеджменту. У ретроспек-
тиві аналізу виокремимо специфічні характе-
ристики культурного проєкту креативних інду-
стрій, до яких віднесемо: цільовий характер, 
унікальність, креативність, скоординованість 
діяльності, обмеженість ресурсів (часових, 
фінансових, комунікації тощо), концентрацію 
відповідальності, тимчасовий характер, інно-
ваційність (Kalyta & Zariazhko, 2019). Загалом 
проєктування доцільно розглядати як техноло-
гію ефективного управління культурно-креа-
тивним процесом. 

Сучасні практики доводять, що найбільш 
розповсюдженим нині є культурний проєкт як 
стартап, що потрібно розуміти як відповідну 
діяльність у креативних індустріях, що спря-
мована на створення культурно-креативного 
продукту, культурного блага або послуги. Роз-
криваючи основні характеристики стартапу 
креативних індустрій, виокремлюємо чітко 
визначені цілі, бюджет, установлені терміни, 
план і планування реалізації проєкту, зворот-
ний зв’язок. Ключовими елементами для реа-
лізації стартапу є креатива ідея, творчий під-
хід, якісний продукт, сильна команда й успішна 
реалізація культурного продукту. 

У загальному значенні культурний продукт – 
це товари та послуги, що включають у себе мис-
тецтво (виконавське мистецтво, образотворче 
мистецтво, архітектура), збереження спадщини 
(музеї, галереї, бібліотеки), галузі культури 
(письмові медіа, трансляція, фільм, запис) і фес-
тивалі (Глосарій креативних індустрій, 2023). 
Отже, креативний процес реалізується крізь при-
зму відповідних структурних елементів, як-от: 
підготовка → «думати нетрадиційно» → креа-
тивне мислення → інкубація → висвітлення → 
верифікація → критичне та креативне мислення. 

Важливу роль відіграють зовнішні та внутрішні 
чинники, що впливають на креативний процес. 
Зовнішні: організаційна культура, професійне 
середовище, сприятлива атмосфера довіри, 
згуртованість колективу, практична значущість 
отриманих результатів, свобода дій і ухвалення 
рішень, мотиваційний компонент, сприяння 
керівництва ініціативі, матеріальне та технічне 
забезпечення. Внутрішні чинники: інтелек-
туальний рівень, тип особистості й індивіду-
ально-особистісні характеристики, критичне 
та креативне мислення, творчий потенціал, ком-
петентність, зацікавленість фахівця у креативній 
діяльності, саморозвиток. 

Водночас варто закцентувати, що у процесі 
діяльності креативних індустрій реалізується 
крос-культурний діалог. З позиції культуроло-
гічного дослідження крос-культурний діалог 
можемо розкривати як інтеграцію та взаємодію 
культур, співпрацю різних національних мен-
шин, вирішення проблем ціннісної самореф-
лексії національних культур. Теоретико-мето-
дологічний аналіз наукової літератури дає 
можливість крос-культурний аспект розуміти 
як систему знань про мову, культуру, специфіку 
міжкультурної комунікації. Дефініція терміна 
«крос-культурний» (від англ. cross-cultural) – 
те, що виникає на перехресті культур і створює 
самостійну культуру спілкування (Енциклопедія 
сучасної України, 2023). У середовищі креатив-
них індустрій крос-культурний аспект доречно 
розглядати як інтегральну багаторівневу ціліс-
ність, «занурення» у культуру, де унікальний 
образ світу особистості, що становить внутріш-
ній контекст її життєдіяльності, накладається на 
зовнішній контекст її життєдіяльності, накла-
дається на зовнішній контекст і утворює осо-
бистісний сенс, що сприймається. Отже, зміни 
в особистісній культурі людини відбуваються 
опосередковано через крос-культурний контекст 
(Крос-культурна взаємодія, 2014, с. 5). З огляду 
на те, що широкий спектр інтерпретації крос-
культурної взаємодії реалізується відповідно до 
специфіки застосування в середовищі креатив-
них індустрій, відбувається змістовний вплив 
на зміст і процес присвоєння особистістю нових 
культурних зразків. 

Відзначимо отримані результати й акценту-
ємо увагу на пріоритетах діяльності креативних 
індустрій. Адже нові реалії сьогодення – нові 
виклики для креативних секторів в Україні. 
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Зауважимо, що з кожним днем сектори кре-
ативних індустрій усе більше розвиваються, 
забезпечують сталий розвиток суспільства. 
Проте ключем розвитку креативних індустрій 
є людський ресурс, що створює мистецтво 
та культуру, реалізує ідеї та проєкти, зберігає 
та популяризує культурну спадщину. Саме тому 
орієнтованість на людину (людиноцентризм) 
є потужним джерелом натхнення та розвитку 
креативних індустрій. Тому доцільно пере-
йняти ідеї Стенфордської моделі, уважаємо 
доцільним уведення в категоріальний апарат 
креативних індустрій поняття креативного, 
критичного та дизайн-мислення (інтерактив-
ний підхід, що здійснюється через процес нако-
пичення ідей, інноваційний розвиток, проєк-
тування інноваційних рішень, орієнтованих на 
споживача, співпрацю та співучасть). Робимо 
акцент на персоналізації та людиноцентризмі 
як важливій функції креативних індустрій, «що 
не лише «реконструює» культурне середовище, 
а й наповнює його «людинотворчим змістом». 
Нам видається невипадковим, що на тере-
нах української культурології досить активно 
розробляється й обґрунтовується «людинот-
ворча» функція культури» (Сучасна культуро-
логія, 2021, с. 38). Людиноцентризм виходить 
із того, що людина під час їх оцінки народжує 
свій новий унікальний образ, який має власний 
потенціал. Об’єктом її діяльності й уваги є не 
лише зовнішній світ, а й вона сама, що виявля-
ється у відчутті власного «Я», в уявленні себе, 
у самооцінці, у програмі самовдосконалення, 
здатності до самоспостереження, самоаналізу, 
саморегуляції. Постає потреба у формуванні 
нового типу світогляду, нового типу людини 
в культурно-креативному просторі в Укра-
їні. Так, ще на Всесвітньому форумі в Давосі 
у 2016 р. креативність загалом і креативне 
мислення зокрема віднесено до пріоритетних 
компетенцій, якими має володіти конкуренто-
спроможний фахівець. Водночас важливу роль 
у розвитку креативності відіграють творчість, 
компетентність, творче мислення, зовнішня 
та внутрішня мотивація, уміння критично 
мислити, культура мислення загалом. Отже, 
креативність – здібність до швидкого форму-
лювання креативних ідей і рішень, здатність 
працювати в різних контекстах, бачити нове 
та незвичне. Креативність надає уяві мистець-
кого забарвлення. Уважаємо, що креативність 

є комплексним явищем, пріоритетним інстру-
ментом розвитку як особистості менеджера, 
так і креативних індустрій загалом. 

Резюмуючи основні детермінанти дослі-
дження, доцільно підсумувати, що місія/візія 
креативних індустрій полягає в популяризації 
культури української нації, культурно-історич-
них цінностей, культурної спадщини, креативних 
ініціатив і проєктів, сучасних феноменальних 
творінь. Це є пріоритетним напрямом розвитку 
культурно-креативного простору, що забезпечує 
розширення співпраці на міжнародному рівні 
та сталий розвиток суспільства загалом. 

До основних критеріїв креативних індустрій 
віднесемо такі: створення інтелектуальної влас-
ності, наявність художньої чи творчої складової 
частини, інноваційність, створення економіч-
ного ефекту, генерацію робочих місць, можли-
вість комерціалізації, гнучкість в ухваленні 
рішень, наукоємність виробництва (Перерва, 
2021, с. 32). Вищезазначене, на основі науко-
вих розвідок, як феномен поліморфний і багато-
функціональний у культурологічному дискурсі 
вважаємо доцільним доповнити креативною 
діяльністю, культурно-креативним розвитком, 
культурно-креативним вираженням і потенці-
алом, масовістю виробництва, оригінальністю 
ідеї, крос-культурним діалогом і креативними 
трансформаціями. 

Культурологічні рефлексії дають можли-
вість виокремити основні принципи діяльності 
креативних індустрій. Зокрема: креативність, 
відкритість, інноваційність, розвиток культур-
них цінностей, державно-приватне партнер-
ство, творчість і підприємництво, культурне 
розмаїття та людиноцентризм. Серед функці-
ональних характеристик закцентуємо увагу 
на мультиплікаційному характері креативних 
індустрій, що сприяє розвитку культури, еконо-
мічному зростанню, формуванню позитивного 
іміджу країни та залученню міжнародних парт-
нерів. Оскільки синергетичний ефект культур-
них трансформацій креативних практик, ідей 
і підходів сприятиме реалізації цінності екосис-
тем креативних підприємств, упровадженню 
інноваційних програм модернізації креативних 
індустрій, розвитку та популяризації культур-
ного продукту креативних індустрій для куль-
турно-креативного поступу суспільства.

Висновки. Отже, усвідомлена культу-
рологічна рефлексія основних детермінант 
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креативних індустрій полягала у специфічному 
відборі джерел для дослідження. Новаторське 
бачення відповідає поліморфності та багатофунк-
ціональності проблематики, полягає у з’ясуванні 
синергетичних смислів дефініцій і детермінан-
тів креативних індустрій, крізь призму культури 
як вираження нових тенденцій суспільної дина-
міки. Концепт креативних індустрій може бути 
інтерпретований як діяльність, що передбачає 
культурне вираження у вигляді різноманітних 
форм через креативність, майстерність і талант, 
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