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КУЛЬТУРНА СПАДЩИНА ТА ЇЇ АТРАКТИВНІСТЬ ЯК РЕСУРС 
РОЗВИТКУ СУЧАСНИХ ТУРИСТИЧНО-РЕКРЕАЦІЙНИХ ДЕСТИНАЦІЙ 

(НА ПРИКЛАДІ КИЇВЩИНИ)

У центрі дослідження – культурна спадщина України (матеріальна і нематеріальна), яка в сучасних непро-
стих соціокультурних умовах є не лише інструментом збереження національної ідентичності, а й страте-
гічним ресурсом розвитку туристично-рекреаційних дестинацій, здатним активізувати локальний розвиток, 
формувати позитивний імідж регіонів і забезпечити конкурентоспроможність на туристичному ринку. Київ-
щина в цьому контексті виступає показовим прикладом: у сфері культурної спадщини регіон має значний 
потенціал, атрактивний ресурс якого заснований на давній історії, сакральній архітектурі, фольклорно-етно-
графічній спадщині, козацькому минулому та музейному комплексі; та має не лише охоронну, а й економічну 
та креативну цінність.

Атрактивність (привабливість) культурної спадщини як ресурсу розвитку туристично-рекреаційних дес-
тинацій розглядається через кілька ключових параметрів: унікальність об’єкта (автентичність, історична 
цінність); емоційний і естетичний вплив на відвідувача; символічне значення та «вписаність» у культурну 
пам’ять; доступність і сервісну інфраструктуру; можливість для глибокого культурного досвіду (інтерак-
тивність, участь у ритуалах, святах, майстер-класах). Акцент робиться на локальних громадах, сучасних 
технологіях (аудіогіди, цифрова картографія, мобільні застосунки) та якісному культурному продукті – це 
є ключовим аспектом сталого використання спадщини Київщини. 

Наголошується, що культурна спадщина Київщини – це не лише архів історії, а жива тканина сучас-
ної ідентичності, що потребує нових способів актуалізації, естетизації та включення у простір туристично-
рекреаційної взаємодії. Її атрактивний ресурс полягає у здатності викликати глибокі емоційні переживання, 
формувати унікальний досвід і відкривати регіон через призму культурного багатства, що створює перспек-
тиви для Київщини стати взірцем інтегрованого культурного туризму на національному та міжнародному 
рівнях.
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CULTURAL HERITAGE AND ITS ATTRACTIVENESS AS A RESOURCE 
FOR THE DEVELOPMENT OF MODERN TOURISM AND RECREATIONAL 

DESTINATIONS (CASE STUDY OF THE KYIV REGION)

This study explores Ukraine’s cultural heritage – both tangible and intangible – as a key resource for the development 
of contemporary tourism and recreational destinations. In today’s complex sociocultural environment, cultural 
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heritage not only contributes to the preservation of national identity but also serves as a strategic asset that fosters 
local development, enhances regional image, and strengthens competitiveness in the tourism sector. The Kyiv region 
exemplifies this dynamic: its cultural heritage sector offers substantial potential, with a rich resource base rooted 
in ancient history, sacred architecture, folklore and ethnographic heritage, the legacy of the Cossacks, and a rich 
museum complex. This heritage holds not only protective but also economic and creative value.

The attractiveness of cultural heritage as a resource for the development of tourism and recreational destinations 
is examined through several key parameters: the uniqueness and authenticity of heritage sites; their emotional 
and aesthetic impact; their symbolic importance and integration into cultural memory; the quality of accessibility 
and supporting infrastructure; and the capacity to provide immersive cultural experiences, such as participation 
in rituals, festivals, and master classes. Special attention is given to the role of local communities, the application 
of modern technologies (e.g., audio guides, digital maps, mobile applications), and the production of high-quality 
cultural content, all of which are essential for the sustainable and innovative use of heritage in the Kyiv region.

Importantly, the cultural heritage of the Kyiv region is presented not as a static historical archive but as a living 
and evolving fabric of contemporary identity. It requires new strategies for actualization, aesthetic presentation, 
and meaningful integration into tourism and recreational experiences. Its attractiveness lies in its ability to evoke 
deep emotional responses, offer unique visitor experiences, and present the region through the lens of cultural depth 
and diversity. This positions the Kyiv region as a potential model for integrated cultural tourism at both the national 
and international levels.

Key words: cultural heritage, Kyiv region, attractiveness, tourism, recreational destinations.

Актуальність теми дослідження. У контек-
сті глобалізації, посилення мобільності та куль-
турного діалогу культурна спадщина стає не 
лише інструментом збереження національної 
ідентичності, а й стратегічним ресурсом роз-
витку туризму. Для України, з її унікальним 
культурно-історичним надбанням, актуальним 
є пошук ефективних моделей використання 
цього ресурсу з метою розвитку локальних 
дестинацій і культурологічного осмислення 
зазначеної проблеми, адже у ХХІ ст. культурна 
спадщина розглядається не лише як об’єкт охо-
рони, а як соціальний, символічний і економіч-
ний капітал, здатний активізувати локальний 
розвиток, формувати позитивний імідж регіо-
нів і забезпечити конкурентоспроможність на 
туристичному ринку. 

Для України, яка перебуває у процесі деко-
лоніального переосмислення історії та віднов-
лення ідентичності, цей ресурс у регіональному 
аспекті набуває особливої ваги. Київщина, як 
центр української державності й осередок бага-
тошарової історії – від Трипільської культури 
та Київської Русі до подій визвольних змагань 
ХХ ст. і реалій воєнного сьогодення в Укра-
їні, – є ідеальним полем для моделювання 
туристично-рекреаційних дестинацій на основі 
культурної спадщини. Її атрактивний ресурс 
формується на перетині матеріальної і нема-
теріальної культури, сакральної топографії, 
фольклору, традиційної естетики та наративів 
колективної пам’яті. Київщина в цьому кон-
тексті виступає показовим прикладом: регіон 

має значний потенціал, заснований на давній 
історії, сакральній архітектурі, фольклорно-
етнографічній спадщині, козацькому минулому 
та музейному комплексі.

Аналіз останніх досліджень і публікації. 
Щодо культурологічних інтерпретацій спад-
щини відзначимо, що у ХХ–ХХІ ст. дослі-
дження в галузі світової культурології в контек-
сті окресленої тематики зосереджують увагу на 
таких аспектах, як: спадщина як елемент куль-
турної ідентичності та колективної пам’яті; 
спадщина як соціальний конструкт, в якому 
цінність об’єкта визначається не лише його 
історичними якостями, а й сучасними інтер-
претаціями; присутньою є критика «офіцій-
ної спадщини» – концепція, яка протиставляє 
державну / музейну модель збереження спад-
щини живим, локальним, народним традиціям, 
та інші. Сучасний український культурологіч-
ний дискурс розкриває потенціал нематеріаль-
ної культурної спадщини в умовах глобаліза-
ції (Аксьонова, 2019); досліджує проблемні 
питання культурної спадщини як історико-
культурного та науково-пізнавального ресурсу 
туризму (Антоненко, & Крупа, 2012), а також 
культурні цінності й історико-культурну спад-
щину як фактор конкурентоспроможності 
туристичної галузі (Батченко, & Близнюк, 
2018; Бунтова, & Коренько, 2022). Визначення 
поняття «культурна спадщина» у культур-
ному просторі України здійснює В. Степанов 
(2015 р.). Місце нематеріальної культурної 
спадщини України в розвитку туризму – у центрі 
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уваги Г. Ворошилової та Ю. Рокитько (2019 р.); 
питання комерціалізації ресурсів історико-куль-
турної спадщини в туризмі та комодифікації 
культурної спадщини в системі туристич-
них послуг розглядають В. Ганський 
(2018 р.) та С. Дичковський (2019 р.); роль 
туризму у справі збереження та популяризації 
об’єктів національної культурної спадщини 
досліджує С. Захарін (2020 р.). 

Історико-культурна спадщина як чинник 
розвитку регіональної туристичної дестина-
ції, розвитку культурно-пізнавального туризму 
та стимулювання економічного розвитку регі-
ону, а також культурний туризм як багато-
гранний феномен національної самоідентифі-
кації є темою наукових зацікавлень О. Дутчак 
(2017 р.); М. Логвина, Н. Карпенко та П. Шука-
нова (2019 р.); Н. Паньків і О. Гаврилишин 
(2021 р.); Н. Чорної (2021 р.); В. Химинець 
та Г. Цімболинець (2020 р.); Є. Козловського 
й І. Крупи (2021 р.); П. Берест (2023 р.); І. Куді-
нової та С. Терзі (2023 р.); В. Папп, В. Котубей 
і В. Грицько (2022 р.); Є. Фалько та В. Матей-
чук (2023 р.). Актуальними є питання атрак-
тивності нематеріальної культурної спадщини 
України в туризмознавчому аспекті та перео-
смислення ролі культурної спадщини в післяво-
єнній туристично-рекреаційній діяльності, які 
також розглядаються низкою сучасних дослід-
ників (Гаврилюк, 2018; Шевченко, 2023).

У світовий науковій дискусії культурну 
спадщину та привабливість міст щодо органі-
зації рекреаційних поїздок досліджують R. Van 
Loon, T. Gosens, Y. Rouwendal (2014 р.); біблі-
ометричний аналіз туризму культурної спад-
щини та сталого розвитку здійснює міжна-
родна дослідницька група на чолі з М. Geçikli 
(2024 р.). Роль культурної спадщини в кон-
курентоспроможності туризму розглядають 
E. Mammadova, A. Abdullayev (2025 р.); огляд 
останніх досліджень та тенденцій культур-
ного туризму здійснює G. Richards (2018 р.); 
питання цифрового просування культурної 
спадщини в рамках концепції розумного при-
значення – у центрі уваги групи авторів на чолі 
з Т. Florcic (2022 р.). Отже, проблематика атрак-
ційності культурної спадщини як чинника роз-
витку туристичних дестинацій узгоджується 
із сучасним світовим науковим дискурсом, 
у межах якого спадщина розглядається не лише 
як об’єкт збереження, але і як стратегічний 

ресурс соціально-економічного та культурного 
розвитку територій.

Незважаючи на досить різноаспектне 
дослідницьке коло, презентоване сучасною 
українською та світовою культурологічною 
наукою щодо питання ролі культурної спад-
щини в розвитку туристичної сфери України, 
уважаємо, що тематика атракційності спад-
щини як чинника підвищення продуктивності 
туристично-рекреаційних дестинацій власне 
в локально-регіональному аспекті (зокрема, 
щодо Київської області) потребує поглибленої 
уваги та деталізації. 

Мета статті – здійснити комплексне куль-
турологічне дослідження культурної спадщини 
Київщини як атрактивного ресурсу, здатного 
забезпечити сталий розвиток сучасних турис-
тично-рекреаційних дестинацій регіону; визна-
чити її роль у формуванні культурної ідентич-
ності, привабливості території для внутрішніх 
і міжнародних туристів, а також окреслити 
можливості інтеграції спадщини в сучасних 
туристичних маршрутах, культурних проєктах 
і креативних індустріях.

Виклад основного матеріалу. Культу-
рологічні дослідження спадщини (культур-
ної / історико-культурної, матеріальної / 
нематеріальної) у ХХІ ст. зосереджуються на 
таких проблемах: глобалізації (уніфікація, 
спрощення локальних традицій; Н. Аксьонова 
(2019 р.)); туристичної комодифікації (пере-
творення спадщини на «продукт»; В. Ганський 
(2018 р.), С. Дичковський (2019 р.)); гібридиза-
ції культури (синтез традиційного й сучасного; 
В. Папп та інші (2022 р.)); пам’яткоцентризму 
(надмірна увага до об’єктів через живу куль-
туру; О. Дутчак (2017 р.)); деколоніального 
переосмислення спадщини (актуально в Укра-
їні у зв’язку з пострадянським контекстом; 
Н. Шевченко (2023 р.)). Зокрема, Н. Аксьонова 
зауважує, що зростання туристичних потоків 
найбільш інтенсивно спостерігається в тих 
регіонах, де на основі автентичних традицій 
створюються спеціалізовані інтерактивні про-
дукти туристичного призначення. У цьому 
контексті збереження і розвиток нематеріаль-
ної культурної спадщини набувають особливої 
актуальності, оскільки вона може виступати 
не лише ключовим чинником формування 
туристичної привабливості, але й важливим 
інструментом адаптації та самопрезентації 
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регіону в умовах глобалізаційних процесів 
(Аксьонова, 2019, с. 68).

Щодо методологічних підходів до вивчення 
історико-культурної спадщини, зауважимо, 
що дослідниками використовуються міждис-
циплінарні підходи, що об’єднують історію, 
культурологію, етнологію, географію, соціоло-
гію та туризмознавство. Основними методами 
є: історико-джерелознавчий аналіз (вивчення 
писемних, архівних і усних джерел); етногра-
фічне дослідження (польові експедиції, збір 
усної історії, фіксація традицій і звичаїв); кар-
тографічне моделювання (створення карт куль-
турної спадщини); SWOT-аналіз територій 
(оцінювання потенціалу для туристичного вико-
ристання); культурно-географічний підхід, що 
враховує просторову диференціацію спадщини 
та її інтеграцію в туристичних маршрутах.

Проаналізуємо поняття та структуру куль-
турної / історико-культурної спадщини як 
сукупності матеріальних і нематеріальних 
об’єктів, що відображають історичний, куль-
турний, духовний і соціальний досвід окре-
мого народу чи території. Згідно з Конвенцією 
ЮНЕСКО про охорону всесвітньої культурної 
і природної спадщини (1972 р.), до культур-
ної спадщини належать пам’ятки архітектури, 
археології, містобудування, твори мистецтва, 
традиції, звичаї та знання, що мають особливу 
цінність для людства. 

Варто зауважити, що формування поняття 
та класифікація історико-культурної спадщини 
в культурологічних дослідженнях ХХ–ХХІ ст. 
пройшли еволюцію, у результаті чого дефініція 
культурної спадщини зазнала істотного роз-
витку: від вузького трактування як сукупності 
матеріальних пам’яток (архітектури, археології, 
мистецтва) до широкого міждисциплінарного 
концепту, який охоплює також нематеріальні 
цінності, соціальні практики та колективну 
пам’ять. Сучасні дослідники дають таке визна-
чення: «<…> культурна спадщина – це матері-
алізована історія країни, свідчення культурного 
багатства й глибини національної історич-
ної пам’яті», «<…> сукупність матеріальних 
і духовних цінностей чи об’єктів, спадковість, 
історична пам’ять, зв’язок минулого і сучас-
ного», що безпосередньо стосується «нероз-
ривного зв’язку поколінь і трансляції культур-
ної спадщини в часі та просторі» (Степанов, 
2015, с. 29).

У культурологічному дискурсі поняття 
«спадщина» (heritage) почало вивчатися сис-
темно із другої половини ХХ ст., особливо після 
ухвалення Конвенції ЮНЕСКО про охорону 
всесвітньої культурної і природної спадщини 
та, пізніше, Конвенції про охорону нематері-
альної культурної спадщини (2003 р.). У науці 
відбувся перехід від об’єктного до процесуаль-
ного розуміння спадщини: її стали розглядати 
не лише як сукупність збережених артефактів, 
але і як живу культурну практику, пов’язану 
з ідентичністю, наративами, комунікацією між 
поколіннями, адже «культурна спадщина вті-
лює успадковану ідентичність особистості, яка 
охоплює цінності, традиції, культуру й арте-
факти, передані поколіннями» (Кудінова, & 
Терзі, 2023, с. 28).

У новітню добу на основі культурологічних, 
соціологічних і антропологічних досліджень 
сформувалося також кілька підходів до класи-
фікації та типології культурної спадщини. Най-
поширеніша класифікація передбачає поділ на 
матеріальну і нематеріальну спадщину. До мате-
ріальної культурної спадщини традиційно від-
носять: архітектурну (церкви, замки, фортеці); 
археологічну (давні поселення, поховання); 
історико-меморіальну (місця битв, меморі-
али); художню (живопис, скульптура, монумен-
тальне мистецтво) та музейну (колекції, екс-
понати, артефакти). Нематеріальна культурна 
спадщина (далі – НКС) охоплює: усну народну 
традицію та фольклор (пісні, легенди, казки); 
звичаї, обряди, ритуали (свята, ініціації, кален-
дарні та родинні обряди); знання і практики, 
пов’язані із природою і Всесвітом (народна 
медицина, метрологія, метеорологія, народна 
педагогіка, екологічні традиції тощо); тради-
ційні ремесла (ткацтво, гончарство, ковальство 
й інші); мову як носій нематеріальної спад-
щини. Безперечно, «нематеріальна культурна 
спадщина відіграє надзвичайно важливу роль 
у формуванні ідентичності окремої соціальної 
групи й особистості. Існування нематеріальної 
спадщини в її великому багатстві є необхідною 
умовою для збереження культурного розмаїття 
в умовах зростання глобалізації» (Ворошилова, 
& Рокитько, 2019, с. 52). 

Також застосовуються інші критерії кла-
сифікації культурної спадщини: за походжен-
ням (локальна, національна, усесвітня); за 
функцією (релігійна, естетична, утилітарна, 
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меморіальна); за способом передачі (інститу-
ціоналізована (музеї, школи), народна (усна, 
родинна)).

Історико-культурна спадщина та її атрактив-
ний ресурс нині розглядаються як фактор роз-
витку туризму, культурний туризм визнаний 
одним із найдинамічніших напрямів сучасної 
туристичної індустрії, адже атрактивність як 
категорія культурології (від лат. “attractio” – при-
тягнення) означає здатність об’єкта або явища 
викликати зацікавленість, емоційне захоплення 
та бажання взаємодії. У туризмознавстві цей 
термін уживається на позначення туристич-
ної привабливості дестинації; у культуроло-
гії – як естетична й ціннісна привабливість 
культурного явища. Загалом, «<…> поняття 
«атрактивність» розглядається як сукупність 
уявлень, образів про певну територію, об’єкт 
уваги, що формується в людській свідомості 
під впливом певних інформаційних ресурсів» 
(Гаврилюк, 2018, с. 19). Атрактивність (при-
вабливість) культурної спадщини як ресурсу 
туризму розглядається в культурології та туриз-
мознавстві через кілька ключових параметрів: 
унікальність об’єкта (автентичність, історична 
цінність); емоційний і естетичний вплив на від-
відувача; символічне значення та «вписаність» 
у культурну пам’ять; доступність і сервісну 
інфраструктуру; можливість для глибокого 
культурного досвіду (інтерактивність, участь 
у ритуалах, святах, майстер-класах). Отже, 
спадщина стає трансформованим туристичним 
продуктом, якщо її потенціал грамотно адапто-
ваний під інтереси туристів і цілі сталого роз-
витку громад. 

Загалом «до критеріїв атрактивності дослід-
ники відносять екзотичність, унікальність, 
комфортність, міфічність, естетичність» (Гав-
рилюк, 2018, с. 19). У контексті спадщини 
атрактивність визначається такими чинниками: 
символічною насиченістю об’єкта; ступенем 
автентичності та збереженості; наявністю міфо-
логізованого наративу або легенди; можливістю 
емоційного й сенсорного занурення в контекст 
спадщини; рівнем культурної інфраструк-
тури й сервісу. Гаврилюк (2018) стверджує, 
що «<…> механізм «виходу» на туристичний 
ринок об’єктів НКС зосереджується на засто-
суванні принципів ідентичності, локальності, 
автентичності, самобутності, історизму, спад-
ковості, національної гідності й інших. Кожен 

ресурс являє собою набір цінностей, які в поєд-
нанні із засобами поширення та популяризації 
створюють атрактивне поле привабливості як 
для представників місцевого населення, так 
і для мандрівників» (Гаврилюк, 2018, с. 22).

Зауважимо також, що в сучасній гумані-
таристиці спадщина розглядається не лише 
як ресурс – сукупність збережених об’єктів, 
а і як соціокультурний процес, який включає: 
механізми відбору, інтерпретації та трансляції 
пам’яті; акти популяризації та комодифікації 
(перетворення на продукт); взаємодію між носі-
ями, споживачами й інституціями. Культурна 
спадщина виконує низку функцій у формуванні 
туристичної дестинації, зокрема: ідентифіка-
ційну (формує регіональний культурний образ, 
сприяє збереженню та популяризації місце-
вої ідентичності); репрезентативну (висту-
пає візуальним брендом території); досвідну 
(забезпечує автентичний культурний досвід); 
економічну (стимулює зайнятість, прива-
блює інвестиції); ресурсну (об’єкти спадщини 
є основою туристичних маршрутів); економічну 
(генерує доходи, створює робочі місця, при-
ваблює інвестиції); освітньо-виховну (сприяє 
формуванню історичної пам’яті та культури). 

Погоджуючись із дослідниками – попере-
дниками, додамо також, що «для розширення 
споживчої аудиторії та підвищення туристич-
ної привабливості регіону сучасні туристичні 
продукти повинні створюватися та розвиватися 
за принципом “4D”, що включає мовну, зміс-
товну, вартісну та фізичну доступність» (Лог-
він, Карпенко, & Шуканов, 2019, с. 398–399). 
Отже, можемо обґрунтувати дефініцію поняття 
«доступність туристичних продуктів» як інте-
гральну характеристику туристично-рекреацій-
них послуг, яка визначає можливість їх сприй-
няття, використання та відтворення різними 
категоріями споживачів. Вона охоплює кілька 
вимірів: мовний (забезпечення багатомовності 
екскурсійних програм та інформаційних мате-
ріалів); змістовий (варіативність форм і методів 
подання інформації, включаючи інтерактивні 
та театралізовані практики); економічний (від-
повідність вартості туристичного продукту 
платоспроможності цільових аудиторій); 
фізичний (наявність необхідної інфраструк-
тури – пандусів, паркування, зупинок громад-
ського транспорту тощо). Таким чином, доступ-
ність постає як комплексна умова ефективного 
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функціонування туристичних дестинацій і під-
вищення їхньої конкурентоспроможності.

У контексті Київщини історико-культурна 
спадщина охоплює: археологічні пам’ятки 
(Трипільська культура, давньоруські горо-
дища); архітектурні ансамблі (церкви, монас-
тирі, замки); народні традиції, ремесла, 
фольклор; ландшафтні комплекси, пов’язані 
з історичними подіями (наприклад, місця 
козацької слави); музеї, архіви, бібліотеки, що 
зберігають культурну пам’ять регіону. Отже, 
потенціал розвитку культурного туризму Київ-
щини ґрунтується на наявності багатовікової 
спадщини, зокрема: об’єктів доби Київської 
Русі (Вишгород, Біла Церква); пам’яток козаць-
кої епохи (Фастів, Богуслав); шедеврів сакраль-
ного мистецтва (церкви, монастирі XVIII–
XIX ст.); музеїв просто неба (скансенів – Київ, 
Переяслав), етнографічних садиб, фестивалів 
традиційної культури тощо.

Як приклади атрактивних дестинацій наве-
демо такі: Вишгород – один із найдавніших 
центрів Київської Русі. Тут функціонує Виш-
городський історико-культурний заповідник, 
що охоплює залишки києворуського дитинця, 
музей києворуського гончарства та собор Свя-
тих Бориса і Гліба. Місто активно включене 
до туристичних маршрутів Київщини. Біла 
Церква – місто, відоме завдяки палацово-
парковому ансамблю «Олександрія», одному 
з найкращих зразків ландшафтного мистецтва 
XVIII ст. Також місто зберігає архітектурну 
спадщину періоду магдебурзького права та ста-
ровинні костели й церкви. Переяслав – унікаль-
ний центр музеєфікації української культури: 
тут працює Національний історико-етногра-
фічний заповідник «Переяслав», до складу 
якого входить понад 20 музеїв (зокрема, Музей 
народної архітектури та побуту Середньої 
Наддніпрянщини, Музей хліба, Музей укра-
їнських обрядів тощо). Богуслав – старовинне 
місто із численними легендами, історичними 
будівлями, природним каньйоном на річці 
Рось та пам’ятками козацької доби, де активно 
розвивається напрям культурно-природного 
туризму, а також сільський зелений туризм. 
Обухів, Ржищів, Трипілля – центр вивчення 
та популяризації Трипільської культури. Тут 
діють музеї трипільської спадщини, прово-
дяться фестивалі, майстер-класи з гончарства 
та декоративного мистецтва.

Отже, трендові туристичні продукти на 
основі спадщини, що є сучасними культурними 
практиками та формами презентації культур-
ної спадщини в дестинаціях Київщини, вклю-
чають: етнофестивалі (від «Переяславського 
ярмарку» до локальних свят ремесел); куль-
турно-освітні маршрути («Шляхами Трипілля», 
«Козацькі шляхи», «Золоте кільце Київщини»); 
тематичні екскурсії з елементами перформа-
тивності (нічні екскурсії, реконструкції битв, 
містичні маршрути, маршрути меморіалізації 
пам’яті захисників Києва та невинно загиблих 
мирних мешканців Київщини під час тимчасо-
вої окупації рашистами у 2022 р. – Ірпінь, Буча, 
Гостомель, Мощун); освітньо-дослідницький 
туризм (експедиції студентів, археологічні 
школи, майстер-класи із традиційних ремесел).

Київщину можна розглядати як приклад 
культурної дестинації, де активно розвива-
ються сучасні туристичні практики. Археоло-
гічна спадщина представлена в регіоні посе-
леннями Трипільської культури (Трипілля, 
Верем’я), а також скіфськими курганами; 
сакральна спадщина – Борисоглібський собор 
у Вишгороді, костел Св. Йоана в Білій Церкві 
й інші. Історико-меморіальна спадщина презен-
тована козацькими могилами, пам’ятними міс-
цями визвольної боротьби, музеєм Революції 
гідності (у Переяславі), іншими культурними 
об’єктами. Досить різноманітно представлена 
в регіоні етнографічно-побутова спадщина – це 
скансени – музеї народної архітектури та побуту 
в Києві й Переяславі, етнографічні ремісничі 
осередки в Богуславі та Ясногородці тощо. 
Київщина є багатою на природно-культурну 
спадщину, що також впливає на підвищення 
рівня атракційності туристичних дестинацій, 
як-от: каньйон річки Рось, парк «Олександрія», 
дендропарк у Фастові й інші.

У регіоні впроваджено кілька сучасних 
тематичних маршрутів, ініціатив і проєктів, 
зокрема: туристичний маршрут «Шляхами 
Трипілля (Трипільська спадщина»)», який 
охоплює Трипілля, Ржищів, Обухів, Кагар-
лик, із зупинками в музеях, на майданчиках 
для реконструкцій, участю в майстер-класах. 
Маршрут «Золоте кільце Київщини» умовно 
об’єднує культурні центри області (Вишго-
род – Переяслав – Богуслав – Біла Церква), які 
мають потужну історико-культурну базу. Ще 
назвемо маршрути «Містами козацької слави» 
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(Богуслав – Фастів – Переяслав) і «Сакральна 
географія Київщини» (Вишгород – Васильків – 
Яготин).

У контексті атрактивного ресурсу культур-
ної спадщини цікавими заходами, що впли-
вають на розвиток туристичних дестинацій 
Київщини, є етнофестиваль «Переяславський 
ярмарок», фестиваль трипільської культури 
«Аратта» у Ржищеві, фестиваль народних реме-
сел у Богуславі як платформи для відтворення 
традиційного способу життя, ремесел, народної 
музики. У контексті підвищення атрактивності 
сучасних туристичних дистинацій Київщини 
на основі культурної спадщини варто також 
розглядати різноманітні інтерактивні формати 
туристичних продуктів і практики. Ідеться 
про фестивалі з етнофокусом (ярмарки, рекон-
струкції, обрядодії); екскурсії з елементами 
театралізації (містичні тури, нічні прогулянки 
старим містом); освітні тури для школярів і сту-
дентів з майстер-класами із ткацтва, гончар-
ства, писанкарства; літні етнотабори (дитячі / 
дорослі; як одноденні, так і багатоденні). Значну 
роль в цьому аспекті відіграють цифрові іннова-
ції: від мобільних застосунків з AR-навігацією 
(наприклад, «Київщина туристична») до вір-
туальних турів історичними пам’ятками 
та відеоблогів, створення інтерактивних 
мап і QR-маркування об’єктів спадщини. Ці 
й інші ресурси діють у рамках програми «Малі 
міста – великі враження» – ініціативи Міністер-
ства культури України, у межах якої кілька міст 
Київщини отримали фінансування для розви-
тку туризму через культурні події, реставрацію 
пам’яток і створення навігації.

Незважаючи на значний потенціал, у сфері 
збереження і використання історико-культурної 
спадщини Київщини є низка проблем: насам-
перед сучасні воєнні реалії, коли об’єкти куль-
турної спадщини можуть бути фізично знищені 
та втрачені для прийдешніх поколінь у будь-
який час унаслідок бойових дій. Окрім цього, 
варто сказати про брак фінансування охорони 
та реставрації пам’яток; відсутність інтегро-
ваних програм розвитку культурного туризму; 
слабку промоцію об’єктів спадщини на всеу-
країнському та міжнародному рівнях; деграда-
цію традиційної культури в сільських громадах. 
Слід також констатувати, що попри високий 
потенціал, розвиток туристичних дестина-
цій на основі культурної спадщини Київщини 

стримується через фрагментарність регіональ-
ної культурної політики; неналежний розвиток 
інфраструктури в малих містах; низький рівень 
цифрової та візуальної промоції; потребу 
в запровадженні спадщини в освітні, креативні 
й молодіжні програми. Серед основних проблем 
розвитку атрактивності спадщини Київщини 
також назвемо брендингову стратегію регіону; 
брак фінансування на реставрацію і модерні-
зацію інфраструктури; інформаційну фрагмен-
тарність щодо об’єктів спадщини в цифровому 
просторі; також зазначимо неврегульованість 
правового статусу багатьох пам’яток і низький 
рівень залучення локальних громад до проєкту-
вання турпродуктів.

Вирішення цих проблем можливе шляхом 
розроблення регіональних стратегій сталого 
туризму; залучення місцевих громад до про-
цесів охорони та популяризації спадщини; 
а також міжсекторальної співпраці (влада – 
наука – бізнес – громади). Для сталого розвитку 
треба створювати картографовані та брендовані 
маршрути; активізувати громадсько-приватне 
партнерство в культурному туризмі; упро-
ваджувати інтерактивні цифрові формати  
(AR/VR) для спадщини; забезпечити профе-
сійну підготовку кадрів у сфері культурного 
менеджменту. 

Для підвищення атрактивності культурної 
спадщини Київщини доцільно впроваджувати 
кроссекторальні проєкти (культура + ІТ + освіта 
+ бізнес); формувати тематичні кластери куль-
турного туризму; розвивати навчальні програми 
для гідів, менеджерів культури; створювати 
локальні культурні бренди та регіональні цен-
три інтерпретації спадщини; посилити участь 
громад у створенні турпродуктів, зокрема через 
методи партисипації, історії знизу, наративних 
практик, адже «напрями, які ефективно збе-
рігають та просувають свою культурну спад-
щину, перевершують інші в залученні й утри-
манні туристів» (Mammadova, & Abdullayev, 
2025, p. 64).

Висновки. У статті здійснено комплек-
сне культурологічне дослідження культурної 
спадщини Київщини як атрактивного ресурсу, 
здатного забезпечити сталий розвиток сучас-
них туристично-рекреаційних дестинацій регі-
ону; визначено її роль у формуванні культур-
ної ідентичності, привабливості території для 
внутрішніх і міжнародних туристів, а також 
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окреслено можливості інтеграції спадщини 
в сучасні туристичні маршрути, культурні про-
єкти та креативні індустрії.

Наголошується, що культурна спадщина 
Київщини має не лише охоронну, а й еконо-
мічну та креативну цінність. Її грамотне вико-
ристання в туристичному секторі перетворює 
локальні простори на привабливі дестинації, 
формує регіональний бренд, посилює ідентич-
ність і сприяє розвитку культурного підприєм-
ництва. Атрактивний потенціал спадщини – це 
не лише про минуле, а й про інноваційне май-
бутнє регіонів України.

Київщина є одним із найбагатших регі-
онів України в контексті культурної спад-
щини. Системний підхід до її вивчення, 
збереження та інтеграції в туристичній інф-
раструктурі дозволяє не лише зберегти наці-
ональну ідентичність, але й стимулювати 

місцевий розвиток, створити нові робочі місця 
та посилити туристичну привабливість регі-
ону. Акцент потрібно робити на локальних 
громадах, сучасних технологіях (аудіогіди, 
цифрова картографія, мобільні застосунки) 
та якісному культурному продукті – це є клю-
човим аспектом сталого використання спад-
щини Київщини.

Культурна спадщина Київщини – це не лише 
архів історії, а жива тканина сучасної ідентич-
ності, що потребує нових способів актуалізації, 
естетизації та включення у простір туристичної 
взаємодії. Її атрактивний ресурс полягає у здат-
ності викликати глибокі емоційні переживання, 
формувати унікальний досвід і відкривати 
регіон через призму культурного багатства. 
Київщина має всі передумови стати взірцем 
інтегрованого культурного туризму на націо-
нальному та міжнародному рівнях.
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